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1 - Raciocinio Basico

a) A Camara Municipal de Imperatriz e suas atividades significativas para a Comunicagao
E de conhecimento de todos a importdncia do Poder Legislativo numa estrutura
governamental, pois, ao exercer sua fungao de legislar, mantem-se mais préximo da
sociedade e de suas aspiragdes. Nas democracias do mundo contemporéneo, a exemplo
da instituida no Brasil, os poderes de governo em Executivo, Legislativo e Judiciario
atribuem fungées particulares, mas complementares. E propriedade de um poder fiscalizar
o outro, para evitar abusos e arbitrariedades do governante e assegurar um governo
verdadeiramente democratico, capaz de representar os interesses da sociedade do
Estado.

Nos municipios, o Poder Legislativo é composto pelas Camaras de Vereadores. A
Camara Municipal tem fungdes especiais que se relacionam com 0 interesse publico. A
fungao primordial é a apreciagéo de matérias legislativas. Mas os legislativos municipais
em geral tém exercido cada vez mais o papel de fiscalizagao dos atos da administragao
publica. Um vereador atuante néo é s6 o que produz um grande volume de projetos de lei,
mas também o que exerce bem o papel de fiscalizagéo. O vereador trilha, ou orienta os
caminhos. E ele a ligagdo entre o governo e o povo, que tem o poder de ouvir 0 que 0s
eleitores querem, propor e aprovar esses pedidos na Camara Municipal e fiscalizar se o
prefeito e seus secretarios estdo colocando essas demandas em pratica.

Por isso, & importante que o eleitor acompanhe a atuagéo do vereador para verificar se o
trabalho estd sendo bem desenvolvido. Sdo os vereadores que propdem, discutem e
aprovam as leis, entre as quais a Lei Orgamentaria Anual, que define em que deverao ser
aplicados os recursos provenientes dos impostos pagos pelos cidadaos. Também é dever
do vereador acompanhar as agdes do Executivo, verificando se estédo sendo cumpridas as
metas de governo e se estdo sendo atendidas as normas legais.

Segunda maior cidade do Estado do Maranh&o e oitava entre as cidades mais populosas
do interior do Nordeste, Imperatriz foi fundada em 1852. Localizada as margens do Rio
Tocantins, tem aproximadamente 260 mil habitantes e € sede da Regiao de Planejamento
do Tocantins e da Regido Metropolitana do Sudoeste Maranhense, com sete municipios
conurbados. O municipio teve sua ocupagdo acelerada apés a abertura das rodovias
Belém - Brasilia, que corta o Oeste Maranhense no territério do municipio, BR-226, que
liga Teresina a Regido Tocantina, e BR-222, que liga a regiao do Mearim ao Alto Pindaré;
o que permitiu mais facil comunicagdo rodoviéria entre Imperatriz e Belém, Sao Luis,
Anapolis, Brasilia, Goiania, Sao Paulo, todo o Centro-Oeste e o Nordeste.

Apresenta-se como entreposto comercial e de servigos, no qual se abastecem mercados
locais em um raio de 400 km, e forma com Araguaina-TO, Maraba-PA, Balsas-MA e
Agailandia-MA, uma importante provincia econdmica. Situa-se na area de influéncia de
grandes projetos, como a mineragdo da Serra dos Carajas (Maraba/Paraupebas), a
mineragéo do igarapé Salobro (Maraba/Paraupebas), a Ferrovia Carajas/Itaqui, a Ferrovia
Norte-Sul, as indUstrias guzeiras (Agailandia), a industria de papel e celulose Suzano
(localizada na Estrada do Arroz). O expressivo desempenho fez de Imperatriz o segundo
maior centro politico, cultural e populacional do estado, segundo maior PIB do Estado do
Maranh3o e 165° do Brasil com PIB de R$ 7.126.746,00 milhdes. E, por ter se tornado
polo universitario, comercial e de servigos de saude, a cidade recebe cerca de 700 mil
pessoas de cidades vizinhas dos estados do Maranhao, Para e Tocantins.

Desse modo, a Camara Municipal de Imperatriz apresenta a cada dia um papel mais
relevante na resolugdo de demandas sociais do municipio, que hoje conta com cerca de
160 bairros. Além da competéncia de produzir a Legislagao, a Camara Municipal tem tido
um papel acentuado de intermediagéo junto a Prefeitura para atendimento das
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necessidades da sociedade em diversas areas, tais como infraestrutura, educagéo,
saude, seguranga publica, assisténcia social, habitagéo, transporte, geracéo de emprego
e renda, dentre outras.

A Camara de Imperatriz encerrou o 2° periodo da 19° Legislatura, em 2021, com um total
de 690 indicagbes apresentadas, de grande importancia para o crescimento econémico,
social e cultural de Imperatriz.

O quadro parlamentar eleito para o periodo 2021-2024 vem buscando na fungéo de
elaborar e propor leis, decidir sobre a criagdo de politicas publicas, participando
efetivamente de atos que contribuem para o desenvolvimento dos imperatrizenses, como:
aprovagido do Abono de gratificagdo Provisério e Excepcional a todos os servidores
efetivados na Secretaria Municipal de Educagéo, a Reforma Administrativa da Casa, com
economia de mais de 165 mil reais més em salarios, atendimento as reivindicages das
comunidades de Matriz Africana, aprovagao da obrigatoriedade de cameras nas escolas
municipais, aprovagdo de Projeto de Lei sobre Placas na linguagem de Libras, e
aprovagdo de indicagdes de reinvindicagdes diretas dos bairros, como, por exemplo,
adequagdo na pista de skate da Praga Mané Garrincha, asfaltamentos com meios-fios,
sarjetas e drenagens ou bloqueteamento, construgéo de uma passarela suspensa sobre a
BR-010 e outras demandas populares.

Os municipes vém amadurecendo no exercicio cidaddo e democrético de eleger seus
representantes. E entendem que, para além de cumprir a obrigagéo da lei eleitoral, o voto
lhe da voz e poder de participar das decisdes necessarias aos seus interesses individuais
e coletivos. O trabalho dos 21 vereadores deve ser acompanhado pelos canais oficiais de
informagdo, como o Portal da Transparéncia, o site da Camara Municipal e as redes
sociais oficiais da Camara, que divulgam as noticias diarias.

Mas é fundamental ampliar a Comunicagéo para que a populagdo possa exercer sua
cidadania e participar do dia a dia da Camara Municipal, seja apontando aos
parlamentares suas necessidades de obras de infraestrutura para melhorar a qualidade
de vida de sua comunidade, assistindo as sessdes ordindrias, acessando as informagdes
publicas, encaminhando pedidos de informagdo sobre qualquer assunto de interesse
publico ou participando das Audiéncias Publicas para elaboragéo e discussao dos planos
de governo e leis orgamentarias. E participando nesses momentos que a populagéo toma
sua parte no poder das decisdes na organizagéo dos servigos publicos.

b) A Camara e a populagdo de Imperatriz: trabalho continuo para o desenvolvimento
econdmico e social do municipio

A Imperatriz de hoje é uma cidade que se desenvolve em torno de setores diversos da
economia. Nesse contexto a Camara Municipal tem a atribuigdo, além das fungdes
centrais de discutir e produzir leis e fiscalizar o Poder Executivo municipal, os atos do
prefeito e demais 6rgdos da prefeitura, promover eventos para ampliar o dialogo com a
sociedade imperatrizense e fomentar a participagdo popular para definicao de politicas
publicas. Os vereadores municipais que hoje representam ao povo de Imperatriz sao
agentes néo sé dos seus eleitores, mas de toda cidade. Sao defensores dos interesses de
seus bairros e comunidades, atuando individualmente na Tribuna ou como membros das
comissdes setoriais e tematicas, que representam aos segmentos sociais.

A Camara Municipal de Imperatriz cabe a promogao do diadlogo, em que os vereadores,
da bancada de oposi¢do ou da base do governo municipal devem fazer intermediagao e
negociagdo diretamente com a Prefeitura para o beneficio comum a todos os municipes.
Os vereadores atuam, portanto, como intermediadores e canalizadores da agao
administrativa municipal, ja4 que muitas vezes é pela interferéncia de um vereador, que a
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prefeitura se da conta de uma falha ou servigo que estava sendo prestado de forma
ineficiente, podendo corrigir e melhorar, de forma a beneficiar a populagéo.

O parlamentar nio tem o poder de executar, mas o que a populagdo espera é que ele
possa alertar & prefeitura para as suas necessidades. E esse papel cada vez mais
relevante, necessario e indispensavel ao interesse publico e a sociedade imperatrizense
precisa ser compreendido pelo publico. A Camara é uma casa aberta, disponivel e que
trabalha em defesa da populagéo, seja o habitante da mais longinqua comunidade ou o
morador dos bairros centrais, pertenca ele a qualquer estratificagdo social e econémica.

c) O papel da Camara no atual contexto social, politico € econémico

Fazer valer o Estado Democrético de Direito € uma atribuigdo conjunta dos trés Poderes,
para que o pais possa ser governado as limitagdes da lei e a vida da sociedade seja
regulada em beneficio de todos. O Brasil vem experimentando um amadurecimento
social, ndo sé pelo desenvolvimento das pessoas, mais atentas aos seus direitos, mas
pela abertura de informagées e autonomia das instituicbes. Expressdes como
Transparéncia, Politicas de Promog&o e Igualdade Social, Gestdo do Orgamento e do
Patriménio Publico sdo hoje valores compreendidos e cobrados pela sociedade,
sobretudo em um momento em que a cena politica coloca sob suspei¢gdo o papel de
representacao dos eleitos, em todas as instancias.

No Século XXI, onde as demandas sdo segmentadas, especificas e particulares aos
espagos comunitarios e as decisdes do executivo municipal se ddo com muita autonomia
com base em suas politicas publicas, o cargo do vereador é o que estd mais perto das
necessidades da populagéo, pela extensdo de propoésitos e atribuigoes. Na Camara séo
discutidos repasses de recursos e leis que beneficiam aos moradores de Imperatriz,
representados pelos vereadores eleitos, que vao fazer parte do debate publico sobre
alocagao de recursos e trabalhar em fungéo de diferentes necessidades e prioridades. O
atual contexto aumenta a expectativa a respeito do politico que representa a populagédo. A
sociedade se tornou mais exigente, entendendo o papel do seu representante e passou a
cobrar mais dele no exercicio de sua fungéo e no cumprimento de suas atribuigoes.

E nao sé isso: a moderna administragéo publica traz como um dos objetivos essenciais o
estimulo a transparéncia. E essa pratica tem sido amplamente difundida e almejada pela
populagdo. A ampliagdo da divulgagao das agbes governamentais a milhes de cidadaos,
além de contribuir para o fortalecimento da democracia, prestigia e desenvolve as nogdes
de cidadania. E responsabilidade da Camara promover debates e votar matérias como os
orgamentos, o sistema tributario, as operagoes de crédito, os planos de desenvolvimento
e assuntos relacionados aos servidores, além da fiscalizagao o exercicio da administragéo
pelos diversos 6rgaos do municipio. A Camara é o lugar do didlogo com a sociedade e da
participagao popular.

Respaldada na experiéncia e na consciéncia de seu papel politico e social, a Camara
Municipal de Imperatriz vem trabalhando firmemente para ir ao encontro do anseio
popular e atender as demandas e exigéncias, cada vez maiores e legitimas, de todos os
cidaddos. Por isso vem buscando ampliar a comunicagéo e estabelecer estratégias de
agdes que promovam maior contato com a populagéo, que aproxime instituicéo e povo,
mantendo abertos os canais de dialogo, interlocugdo, prestagdo de contas e servigos
voltados para o conhecimento institucional, educagao, cultura e desenvolvimento social.
d) Problemas especificos da Comunicagdo da Camara Municipal de Imperatriz e os
desafios a serem enfrentados

Todo esse escopo de atribuicdes, responsabilidades e agdes precisa ser compartilhado
com a opinido pulblica que, apesar do amadurecimento continuo como agente politico, em

JI
. B e N

coMuNICAGhoO




grande parte ndo conhece exatamente esse papel designado a Camara Municipal e por
ela executado e nao tem acesso aos canais de informagéo disponiveis.

A atual Administragdo da Camara, diante do contexto exposto, entende que a
comunicagéo publica é essencial ao processo de integragéo dos poderes publicos com a
sociedade. Em verdade, é a populagdo de Imperatriz que constitui e transfere poder a
Céamara Municipal e nela tem que ser ver representada e participante de suas agées. E,
com o desenvolvimento da cidade, as expectativas sobre as instituicdes - Prefeitura e
Camara Municipal, se ampliam.

Cabe, portanto, a Camara informar, buscar o envolvimento da populagéo para apresentar
suas demandas e necessidades, exigir o cumprimento dos compromissos estabelecidos
por seus representantes eleitos. As ideias propostas em debates, as proposigcdes
tramitadas em Comissées e Plenarios, as emendas a serem apresentadas podem e
devem ter o olhar atento e a interferéncia do povo. Para tanto, é preciso que todos
tenham acesso a agenda, as sessées, agdes e projetos. Os cidadaos de Imperatriz tém
que acompanhar ao andamento da Camara Municipal, que atua com independéncia e
harmonia, a cada dia com mais transparéncia, em consonancia com o sentimento da
sociedade.

O grande desafio € mostrar que todo cidaddo pode acompanhar as comissées técnicas e
ao desempenho de seus vereadores, cujo trabalho é aberto ao publico. Além disso,
existem audiéncias abertas, as tribunas populares, a fim de se discutir e encaminhar
assuntos de interesse publico e, para isso, a populagdo deve estar atenta e se fazer
presente. Além do trabalho efetivo e sistémico da Assessoria de Imprensa, que faz chegar
a populagéo os fatos cotidianos da Camara, a agdo da Comunicagéo deve ser ampliada
em outros meios que possam buscar a atengéo do publico. Nao sé do publico priméario - a
populagéo de Imperatriz, mas aos formadores de opinido (imprensa, politicos, instituigdes,
liderangas sociais etc.), com penetragdo em todas as localidades e, do publico interno.

A importéncia estratégica da Comunicagéo neste ponto exige um conjunto de solucdes
para o cumprimento de objetivos, que trataremos a seguir.

2 - Estratégia de Comunicagéo Publicitaria

Em atendimento as especificagbes do briefing desta Licitagdo, entendemos que o
principal objetivo da Campanha de Comunicagao Publicitaria da Camara Municipal de
Imperatriz & posicionar a instituigdo como legitima representante dos anseios do povo
imperatrizense. E, a partir de um Conceito-chave informar a toda populagdo que a atual
gestao esta pautada pela transparéncia e participagéo. E que as fungbes da instituigéo -
legislar, fiscalizar e atender, no limite de suas atribuigdes, as demandas sociais, podem e
devem ser acompanhadas pelos canais de comunicagédo disponiveis e pelas a¢ées do
préprio modus operandi da Camara Municipal.

Apresentaremos esse Conceito através de uma Campanha Publicitéria Institucional, que

seja a0 mesmo tempo forte e contundente na exposicdo de atributos e resultados, mas
que sustente o carater humano do tema. De maneira tangencial a esses objetivos
principais, também estéo inseridos os seguintes objetivos:

- Reforgar junto ao publico interno, os servidores e vereadores a unidade institucional para
que estes possam ser, efetivamente, agentes multiplicadores das agées propositivas da
Céamara a populagao;

- Fortalecer uma relagdo de sinergia entre a populagdo e a Camara Municipal,
fomentando a ideia de pertencimento e representagdo efetiva de suas caréncias e
demandas, reforgando um canal dialogal, sempre aberto e acessivel;

- Ampliar os canais de Comunicagéo das agdes e projetos instituidos, para a sociedade
em geral, promovendo a relevancia necessaria a instituigdo que representa ao povo.
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Premissas:

A Cémara Municipal é mais que uma casa de leis, pois lei € mais que um texto, é a
cidadania colocada em pratica. O eleitor sabe que ao votar em seu vereador esta
transferindo para ele o poder de decisdo sobre leis e acoes que irdo impactar diretamente
a vida de todos. Os cidaddos querem ver o resultado concreto, palpavel do trabalho do
representante que confiaram, elegeram e, em seu nome e em beneficio de todos, deve
atuar. Nao querem conversa, querem resultado. Querem ética, seriedade e
responsabilidade na fiscalizagdo da aplicagio dos recursos do municipio, ndo discursos
vazios. Estéo informados, mais conscientes, participativos e vigilantes, cientes do enorme
poder de mobilizagao e transformagzo que conquistaram. Pela primeira vez, a populagao
tem a consciéncia do seu real protagonismo nos destinos da cidade, do estado e do pais.

1. Conceito e Partido Tematico

Neste sentido, é fundamental que a campanha reafirme este protagonismo, mostrando
que a casa das leis é, de fato, a Casa do Povo. De tao significativa, a palavra
“Protagonismo” tem a forga necessaria para ser o partido temético da nossa campanha.
Protagonismo de quem tomou consciéncia do préprio poder. Protagonismo visto hoje nas
redes sociais, que revelou novas liderangas capazes de mobilizar e empoderar
comunidades inteiras. Protagonismo que reforcou a certeza de que sonho que se sonha
junto torna-se realidade. Protagonismo coletivo que fortalece a compaixdo e o bem
comum. Um bom exemplo: durante a pandemia, o trabalho da CUFA - Central Unica das
Favelas no socorro a milhares de familias, uniu e fez da comunidade a protagonista no
enfrentamento daquele momento desafiador em que o Estado se ausentou. Protagonismo
que brota da vontade coletiva e que também nos conduziu formulagdo do conceito da
campanha: Camara de Imperatriz. A vontade do povo aqui é lei.

Afirmativo, o conceito associa de forma definitiva a participagdo da populagdo nos
destinos da cidade, através das leis criadas por seus representantes. Em toda a
campanha, o conceito ndo caminhara sozinho. Tera como apoio uma frase que enfatiza
ainda mais este protagonismo: A Camara é a casa, a voz e o poder do cidad3o.

Um conceito forte exige um partido grafico marcante, que traduza por meio de imagens o
que as palavras e mensagens da campanha transmitem.

2. Principais pontos de estratégia de comunicagao publicitaria

2.1. O que dizer:

O conjunto de agdes da Estratégia de Comunicagao proposto busca o fortalecimento
institucional da Camara Municipal, mostrando suas atribuicbes e seu trabalho como
instituicdo de representagao popular, democratica e participativa, de estimulo a cidadania.
E, ainda, reforcar o reconhecimento do trabalho da Camara, promovendo maior
participagédo popular, com a ampliagdo do conhecimento do papel da instituicido e o
espago destinado ao povo em suas acdes, potencializando as agbes cotidianas e
estratégicas da Camara Municipal.

2.2. Aquem dizer:

A Campanha adequa-se as oportunidades de midia e as especificidades dos publicos,
atendendo a toda populagdo de Imperatriz, como publico primario e, aos vereadores e
servidores da Camara Municipal, como publico secundario. Entre o publico geral estao
formadores de opinido, como a Imprensa, instituicées publicas e privadas representantes
da sociedade.

2.3. Quando dizer:

Em apoio ao conceito, a Estratégia de Comunicagao constitui-se em uma campanha para
0 periodo de um més, conforme disposto na Estratégia de Midia, de 01 a 31 de margo de
2022. -'
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2.4. Instrumentos, ferramentas e meios de divulgagao utilizados:

Tragados os objetivos estratégicos que norteardo o esforgo publicitario da Camara
Municipal de Imperatriz para aproximar e estreitar a relagdo com os cidadzos e cidadas,
construindo uma percepgao de confianga por parte da populagdo em seus representantes,
partimos para a elaboragdo da campanha. Corporificada em cinco pegas, conforme
determina o edital, ela esta ancorada nos resultados concretos do trabalho da Casa do
Povo, para beneficio da cidade e da populagéo, traduzida no conceito: Camara de
Imperatriz. A vontade do povo aqui é lei. Teremos Outdoor, Filme para TV e Internet,
Jingle, Canvas para Redes Sociais, como pegas de midia e Cartaz para o publico interno,
como pecga de ndo midia.

A internet esta presente durante todo o periodo de veiculagdo, adotando a estratégia
“Always on”, com o objetivo de dar amplitude e visibilidade. Vamos trabalhar contetidos
organicos nos canais oficiais da Camara Municipal. As pegas da campanha adequam-se
aos recursos proprios de comunicagdo da Camara, notadamente o Site, o canal no
Youtube e perfis nas redes sociais: Facebook, Instagram e Twitter.

3 — Ideia Criativa

Para dar unidade a todo o processo de comunicagao, propomos a adogéo do conceito na
forma de slogan que se comporta com eficiéncia em pegas para quaisquer meios de
comunicagao. Com uma linguagem direta, acessivel a todos, teremos as seguintes pecas:
3.1. Outdoor - A pega da a feigao grafica a campanha e a leva as ruas, tem a importante
fungédo de literalmente instalar a campanha nos caminhos da populagao. Traz no titulo a
frase-conceito: “Cémara de Imperatriz. A vontade do povo aqui é lei.”, seguida do
complemento: “A Camara é a casa, a voz e o poder do cidad&o.”. Como elemento central,
a figura de uma mulher do povo que olha para o horizonte esbogando um sorriso de
esperanga. A pega traz ainda o comando “Siga. Acompanhe. Participe.” seguido dos
canais de acesso a8 Camara, seu site e redes sociais. Assina com logo da Prefeitura.

3.2. Comercial de TV — Institucional, o comercial mostra que o trabalho da Camara vai
muito além da Camara, através de leis que melhoram concretamente a vida da cidade. A
mensagem reafirma o compromisso dos vereadores com a populagdo, mostrando o
resultado desse trabalho na conservagéo e sinalizagao das ruas, seguranga nas escolas,
melhoria da zona rural entre outras.

Letterings elegantes reforcam informagées como o 2° lugar obtido na Avaliagdo de
Transparéncia do Tribunal de Contas do Maranhio. Mostra pessoas acessando pelo
celular e computador as redes sociais da Camara. Ao final, reforgca a ideia de unido, com
as pessoas do povo - negra, estudante, motoboy, enfermeira, dona de casa, idoso,
deficiente - caminhando juntas pela rua e fazendo valer a sua vontade. Assina com os
canais de acesso, logo da Prefeitura e o tema da campanha.

3.3. Jingle 60" — A unido, o trabalho e a transparéncia da Camara serdo exaltadas num
jingle popular e envolvente. Escolnemos como ritmo o samba-exaltagdo, estilo Arlindo
Cruz, para destacar as grandes expectativas da populagdo para o bem da cidade e do
cidadao — representatividade, acessibilidade, transparéncia, verdade, trabalho e unido. E
o resultado de tudo isso: a vida andando melhor. Encerra com o convite para que todos
participem: “Pode entrar que a sua.”. Chama aos canais de acesso e assina com o tema
da campanha.

3.4. Canvas (Experiéncia Instantanea) - Importante peca digital, o canvas oferece a
oportunidade de mostrarmos, por meio de telas sequenciais em movimento, as mesmas
expectativas mostradas no jingle. Desta vez, reafirmando o que o povo quer. Em cada
tela, € mostrado um projeto aprovado pela Camara que atende a tal expectativa. Ao final,
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o comando “Siga. Acompanhe. Participe.” Convoca a participagdo pelas redes sociais.
Assina com a logo da Prefeitura e o tema da campanha.

3.5. Cartaz — Voltado para o publico interno, conforme indicado no edital, o cartaz fala
diretamente aos servidores da instituigdo, convocando-os a fazer uma Camara cada dia
melhor, tendo como resultado a aprovagao unanime da populagédo. A pega estimula o
envolvimento de todos para oferecer servigos cada vez mais eficientes para o povo de
Imperatriz, aproximando-os positivamente da populagdo. Assina com a logo da Prefeitura
e o tema da campanha. Os exemplos de pegas seguem corporificados.

4 - Estratégia de Midia e Nao Midia

Premissas:

A estratégia de midia e ndo midia tem o objetivo de comunicar e evidenciar as agdes da
Camara Municipal de Imperatriz, construindo uma nova percepgao sobre a participagéo e
importancia da populagéo. O Planejamento foi desenvolvido para entregar a comunicagéo
de forma abrangente e ao mesmo tempo segmentada. Abrangente, utilizando meios de
comunicagdo de ampla penetragdo e cobertura, e segmentada, com meios que
possibilitam falar mais diretamente com os targets. Enquanto alguns meios falaréo
amplamente com o publico, impactando muitos individuos, outros terdo o papel mais
direcionado possibilitando o didlogo facil e direto com a comunidade imperatrizense.

Para uma comunicagéo mais eficaz e assertiva, foram utilizados como referéncia estudos
de comportamento da regido um dos mais renomados institutos de pesquisas do pais —
Kantar IBOPE, bem como canais da Camara e conhecimento da pracga.

Definigao dos Publicos-alvo:

A comunicagdo sera voltada para toda a sociedade, considerando a especificidade de
cada publico de interesse. Para que a mensagem chegue ao maior numero de pessoas
do target, foram definidos os grupos a seguir: Sociedade — para efeito de definicdo dos
meios de comunicagédo, entende-se por sociedade toda a populagdo acima de 12 anos
aferida pela Kantar IBOPE. Neste recorte encontra-se a maior parcela da populagéo,
sendo composto por quase a totalidade das classes e faixas etarias que compéem o
estrato social. Formador de Opinido — pessoas com mais de 25 anos, de ambos os sexos,
economicamente ativos e influenciadores de grupos da sociedade.

Definigao dos Mercados:

Para a estratégia de veiculagdo foram cuidadosamente analisados os bairros e o entorno
da cidade. Avaliando estas regiées, a recomendagao de midia proposta cobrira toda a
cidade e zona rural.

Selegado dos Meios:

A selegao dos meios foi baseada na andlise de informag6es de pesquisas, alinhada a
estratégia de comunicagao, a solugdo criativa e a verba disponivel para a realizagao da
campanha. Para essa recomendagao ter grande cobertura, equilibrar a distribuigao da
frequéncia e passar ao publico-alvo mais de uma forma de comunicagédo da mesma
mensagem, recomendamos a utilizagdo de um mix de midia composto pelos meios:
televisdao aberta, digital, radio e out of home. Estes meios garantirdo a campanha a
cobertura eficaz atendendo ao objetivo proposto no briefing.

Estratégia e Tatica de Midia

1. Televisdo Aberta — midia de alta cobertura e alcance, este canal teve seu auge de
crescimento no periodo pandemia ap6s longa data em perda de audiéncia. Segundo a
Kantar lbope, 13 das 20 maiores audiéncias diarias de TV dos Ultimos 5 anos
aconteceram poOs crise do COVID-19. Este meio possui papel importante na
disseminag¢éo da mensagem, seja pelo apelo a informagéo ou pelo entretenimento.
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A programagio de televisdo seguira com a veiculagdo nas 04 principais emissoras da
regido: TV Mirante, TV Difusora, TV Band Imperatriz e a TV Nativa (Record). A
distribuigdo de verba teve como referencial a maior participagédo de audiéncia de cada
Grupo.

2. Digital - Em ranking consolidado, via pesquisa feita pelo We Are Social - Digital In 2019,
o Brasil atingiu uma média de 3h34m de navegagao por dia, se consolidando como o
segundo pais que fica mais tempo conectado.

A recomendagdo nesse canal estd fundamentada em dois pilares: visibilidade e
segmentagdo. Condigées fundamentais para possibilitar frequéncia e engajamento. No
digital conseguimos definir melhor a segmentagdo desejada, acessando diferentes tipos
de dados como: renda, demogréficos, geograficos, interesses, habitos e, dessa maneira,
executar agdes direcionadas e assertivas. Utilizaremos assim, a internet como um
importante canal para propagar a campanha, nas redes ja existentes e utilizadas pela
Camara.

3. Radio — este meio apresenta importantes caracteristicas, como a portabilidade, a
possibilidade de segmentagdo regional, a identidade local e a rapida disseminagéo da
mensagem. O radio é historicamente o quarto meio mais consumido pelos targets (anexo
1), e assim como a televisdo aberta, também teve seu auge no periodo pandemia.
Segundo a Kantar lbope, 71% dos ouvintes afirmaram ouvir a mesma quantidade de radio
ou mais ap6s as medidas de isolamento social, e 20% declararam ouvir muito mais radio
ap6s o isolamento e o maior motivo para acessar o canal é ouvir musica com 52%.

Foram selecionadas as principais emissoras da cidade, Radio Mirante, Nativa FM e Terra
FM, mantendo dessa forma uma boa cobertura no municipio. Aproveitando o potencial do
meio, e por se tratar de uma pega musical, foi programada a veiculagdo de Jingle 60" em
todo o periodo da campanha.

4. Out of home - meio de forte impacto visual, chegou a ser a midia mais percebida por
longa data em determinados publicos. A midia OOH apoia e atinge indiscriminadamente
todos os perfis de targets, ampliando a propagagado da mensagem. Os outdoors serao
distribuidos em pontos importantes de grande visibilidade na cidade.

Estratégia de Nao Midia:

Assim como a campanha na midia, a ideia & aproximar a comunidade fazendo despertar o
interesse pelas agdes realizadas pela Camara. Dessa forma, serao distribuidos cartazes
no periodo da campanha em 6rgaos do Municipio, fazendo com que funcionarios e
populagéo sejam impactados.

Utilizagao de Recursos Proprios:

Os canais proprios do Municipio terdo papel importante na divulgagédo para o publico
interno (servidores publicos), publico externo frequentador da Camara e que buscam
informagao sobre o trabalho da casa de leis junto @ comunidade. Portanto, sugerimos a
comunicagio através de meios disponibilizados no dia a dia de trabalho dos servidores.
Recomenda-se que além das dependéncias do Municipio, estes publicos sejam
impactados através de canais, como, Site da Camara, redes sociais (Facebook, Twitter,
Instagram e YouTube) e e-mail marketing.

A estratégia de midia e ndo midia descrita acima entrega para a agdo de comunicagéo
muito mais que a melhor utilizagdo técnica dos meios e a economicidade nas escolhas.
Apresentaremos, a seguir, a Planilha de Simulagao de Midia e Nao Midia, juntamente com
o Plano de Distribuigdo das Pegas Propostas, acompanhados de cronograma detalhado
das programacdes. Estratégia tatica de midia e indicagéo do uso dos veiculos préprios de
comunicag¢io, bem como a distribuigéo do investimento de midia, ndo midia e produgéo.
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Os valores utilizados neste plano foram os vigentes na tabela de precos cheia dos
veiculos, de acordo com o solicitado no Edital.

Simulagéo do Plano de Midia

Nesta Simulagédo tragamos uma estratégia de midia capaz de envolver e atingir um maior
numero de pessoas, e as leve a participar, conhecer e se informar sobre as decisdes e
discussées da Camara Municipal de Imperatriz.

Em vista do objetivo definido, combinamos o impacto, o alcance e a credibilidade dos
meios de comunicagdo off line, como a televisdo e o radio, com a capacidade de
engajamento dos meios digitais, como as redes sociais. O uso convergente desses
ambientes favorece também a otimizagédo dos recursos, melhorando a relagéo custo x
beneficio: os meios convencionais tém uma comprovada penetragdo em todas as
camadas sociais, enquanto as ferramentas online promovem interagédo e engajamento de
publicos especificos até mesmo de maneira organica, mesmo exigindo alta frequéncia e
diversificagdo de formatos para alcangar as métricas desejadas.

O periodo de divulgagdo da campanha, sera no més de Margo de 2021 (01 a 31/03/2022),
com as seguintes prerrogativas taticas:

Na Televisao, as insergées do VT 30" ocorrem no periodo total da campanha (30 dias),
conseguindo assim alcangar a exposigdo do material e garantindo a visibilidade dentro do
periodo total. Este meio obteve um total de 63,48% da verba, correspondente a R$
76.153,00 do total, sendo destinados R$ 68.153,00 para veiculagdo, distribuidos nas TV
Mirante (Globo) com 27 insergdes e o valor total R$ 20.267,00, TV Difusora (SBT) com 19
insergdes e o valor total R$ 17.227,00, TV Band com 27 insergbes e o valor total de R$
16.709,00 e TV Nativa (Record) com 28 insergbes e o valor total R$ 13.950,00. A
producgao do VT deteve 6,67% e valor de R$ 8.000,00 do total.

Uma campanha dessa natureza precisa ganhar as ruas e ficar visivel para o publico-alvo.
Por isso, vamos investir na midia OOH (Out of Home) com Outdoor em lona e com
iluminagao. A veiculagdo sera de 30 dias (01 a 30/03/22), no total de 07 placas em pontos
estratégicos na cidade e a verba destinada foi de 10,45%, totalizando R$ 12.530,00.
Desse valor, 8,69% em veiculagdo que corresponde a R$ 10.430,00, com valor unitario
por cada pega de R$ 1.490,00. Os custos de confecgéo e instalagdo das placas ficaram
em 1,75% do total da verba, que corresponde a R$ 2.100,00, tendo um custo unitario de
R$ 300,00.

O Raédio pode ser ouvido a qualquer momento e em qualquer lugar, além de conviver
pacificamente com outros meios de comunicagao. Neste, colocamos a programagéo
cheia, pegando os 30 dias da Campanha (01 a 30/03/22) nas principais € mais ouvidas
radios do Municipio. Este meio teve 10,90% de investimento, correspondendo a R$
13.077,00 do total da verba de investimentos, deste, 9,23% que corresponde a R$

11.077,00 é referente a veiculagdo e que foram distribuidos nas seguintes radios. Radio
Mirante FM com 53 insergbes e com o valor total de R$ 2.385,00 do valor, Radio Terra FM
com 53 inser¢des e com o valor total de R$ 2.332,00 do valor e Radio Nativa FM com 53
insergées e com o valor total de R$ 6.360,00 do valor. A Parte referente a Produgéo do
Jingle de 60" que serd veiculado nas emissoras foi 1,67%, correspondendo a R$
2.000,00.

Como recurso de Nao Midia, optamos pela impressdo e comunicagdo através de
cartazes, que serao colocados em locais estratégicos da cidade e reparticdes, com o
intuito de informar. Esta cotado para a impressao de um total de 4 mil unidades de cartaz,
sendo o valor unitario de R$ 0,80 e um total de R$ 3.200,00, que corresponde a 2,67% do %)

total.
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Para se calcular e mensurar a verba destinada a internet, é preciso saber que existe de
fato potencial de se alcangar a maioria da populagdo de Imperatriz, estes recursos serao
utilizados no periodo de total do més de margo (01 a 31/03/22).

Vamos utilizar a parte de promogdo das publicagées ou impulsionamento, postagens,
gerenciamento e patrocinio das pegas (digitais) da Campanha nas redes sociais,
Facebook e Instagram da prépria Cadmara e na parte de Midia Programatica, em que
envolve sites de pesquisas no Google e ferramentas promogao no YouTube atraves de
patrocinio. Serdo aplicadas e distribuidas verbas/valores em cada pega ou postagem
(patrocinado/impulsionado), conforme o periodo e desempenho nas redes. Utilizagao de
ferramentas de alcance, engajamento, trafego pago e visualizagdes, conforme com cada
objetivo da postagem.

Pecgas a serem impulsionadas: Canvas, Video que vai para a Tv e postagens organicas.
Valor aplicado para as redes sociais sera de R$ 8.000,00.

Midia Programatica, Sites de direcionamento, Propaganda na abertura do Youtube e mais
Rede de Pesquisas Google. Neste segmento sera utilizado a verba de R$ 7.000,00.

Este meio leva de internet corresponde a 12,50% do total da verba e representa o valor
de R$ 15.000,00 do total.

Com isso o total Geral da campanha esta orgada no valor global de R$ 119.960,00.

mg D.M.R PUBLICIDADE E PROPAGANDA EIRELI CNPJ ¢

cCoOMUNICAGAOD




DISTRIBUICAO DA VERBA
Total da Campanha: R$ 120.000,00
Midia e Ndo Midia
Periodo: 01 a 31/03/2022
Pec¢as / Melo Producgdo % Velculagéo % Soma %
Comerclal para Televisdo RS% 8.000,00 6.67% RS 68.153,00 56,81% R$ 76.153,00 63,48%
Outdoor R$ 2.100,00 1,75% RS 10.430,00 8,69% R$ 12.530,00 10,45%
Comercial de Rédio R$ 2.000,00 1,67% R$ 11.077,00 9,23% R$ 13.077,00 10,90%
Cartaz R$ 3.200,00 2,67% 0,00% R$ 3.200,00 2,67%
Midla Dlgltal / Internet 0,00% RS 15.000,00 12,50% R$ 15.000,00 12,50%
TOTAL/%| RS$ 15.300,00 12,75% | R$ 104.660,00 | 87,25% R$ 119.960,00 |100,00%
TOTAL GERAL R$ 119.960,00
MAPA DE MIDIA: 001.03.22 TITULO: Comercial de TV PERIODO: 01 & 30/03/2022
CLIENTE: CAMARA MUNICIPAL DE IMPERATRIZ VEICULO: Tv Mirante Imperatriz (Globo) TEMPO: 30°
Diasrsemana] T|alals|s[o]s| T[alo]s]s[o]s[T][alals]s[o[s][r[ela]s]s][o]s|T]ala|vezes| 1A [GRP| prego [Dese | TotalfSoma
Programas 112]3]4]5]6|7]e]e10]11[12]13[1a]15]18]17]18] 18] 20]21|22] 23| 24] 25[26] 27[ 28] 26] 30] 31 Insarg3o 30"
Bom Dia Mirants 1 1 1 1 4 R$153.00 | 0% R$612.00
Bom Dia Brasil 1 1 1 1 4 R$274.00 | 0% | R$1.006.00
JMTV 1 Edigho 1 1 1 1 4 R$466.00 | 0% | R$1.864,00
JNTV 2* Edigdo 1 1 1 1 3 RS84300 | 0% | RS$4.21500
Jornal Nacional 1 1 1 1 4 R$1.331.00 | 0% | R$5.324,00
Novela Iil 1 1 1 1 4 R$123800 | 0% | Rs4.052.00
Fantastico 1 2 R$1.10200 | 0% | R$2.204,00
OBSERVAGOES: PREGO DE TABELA VIGENTE. QUANTIDADE INSERGOES 21 CUSTOTOTAL | R$20.267.00
MAPA DE MIDIA: 003.03.22 TITULO: Comercial de TV PERIODO: 01 a 301032022
CLIENTE: CAMARA MUNICIPAL DE IMPERATRIZ VEICULOD: Tv Band Imperatriz TEMPO: 30"
las/Semana s [o]s]7] [s]r [ o] vezes| 1A [GRP | T
i 1y P B 3 T 2 o A 3 2 e e e M Dl e 0
Primeiro Jomal 1 1 1 1 1 5 R$168.00 | 0% R$840.00
Bora Brasil 1 1 1 1 1 1 -] RS$185.00 | 0% R$1.110.00
‘&nil uz 1 1 1 3 Rs48300 | 0% | RS1.44900
| Jornal da Band 1 1 1 1 1 5 R$1614,00 | 0% R$8.070.00
Show do 1 1 1 1 4 RS409.00 | 0% | RS$1.63600
Terceiro Tempo 1 1 1 1 4 RS901.00 | 0% | R$3.604.00
OBSERVAGOES: PREGO DE TABELA VIGENTE. QUANTIDADE INSERGOES 27 CUSTOTOTAL | R$16.709.00
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MAPA DE MIDLA: 006.03 22 TITULO: Outdoor PERIODO: 01 a 301032022
lCLIENTE: CAMARA MUNICIPAL DE IMPERATRIZ VEICULO. Midia Exterior TEMPO: 8x3m
Diasrsemana] |0l al s s |0l s T]ola]s|s]os]r]cle]s]s[o]s[T]alals[s[o[s|T]o]a]vezes | 14 | GRP Prego Unitdrio| Desc. | Total/ Soma
Programas 112|3]|4]5]617]8]|0|10]11]12]13]14]15]16]17] 18] 19]20]21]22]23]24|25] 26]27] 28] 20]30] 31
[Vescatags 7 7 R$1.490,00 | 0% | R$10.430,00
Produgiio e Instalagio 7 7 R$300.00 | 0% | RS$2.100.00
Produgdo e Veiculagio de 7 placas de Outdoor em lona, | no ipio de |
[OBSERVAGOES: PRECO DE TABELA VIGENTE. QUANTIDADE INSERGOES 14 CUSTO TOTAL R$12.530.00
MAPA DE MIDIA: 004.03.22 TITULO: Comercial de TV PERIODO: 01 & 30/03/2022
CLENTE: CAMARA MUNICIPAL DE IMPERATRIZ VEICULO: Tv Nativa (Record) Imperatriz TEMPO: 30
n.nm]‘lDQESDSTQQSSDSTQQSSDSTOOSSDSTOQ\JmII.ﬁ.GRP Prego Desc.| Total / Soma
21314166 7] 8]0 10[11]12]93[14|15[16] 17| 18] 18| 20| 21| 22| 23| 24| 25|26 27| 28| 29/ 30|31 insargso 30
1 1 1 1 R$550,00 | 0% | R$2.750,00
1 1 1 i 1 RS200.00 | 0% | R$1.000,00
7 1 1 1 1 RS600,00 | 0% | R$3.000,00
1 1 1 1 1 RS600,00 | 0% | RS$3.000,00 |
] 7 1 1 1 RS550,00 | 0% | R$2.200,00 |
7 1 1 1 2 R$500.00 | 0% | R$2.000,00
o I L
OBSERVALOES: PREGO DE TABELA VIGENTE. GUANTIDADE INSERGOES 28 R513.050,00
MAPA DE MIDIA: 005.03 22 TITULO: Spot ce Radio PERIODO; 012 30:03/2022
[CLIENTE: CAMARA MUNICIPAL DE IMPERATRIZ VEICULO: Ridios TEMPO: 80°
Diswsemana] |0l a] s s|ols[7]o]a[s]s[o]s[r]ele]s[s]o]s[r]ola]s|s[o]|s|r|ala|vezes| 14 |GRP| Preso |Desc| TotalSoma
Programas 12| 3] 4] s|e]7]8]s]10]11]12]13]14| 15| 16]17] 18] 16]20]21|22|23] 24] 25| 26|27 26| 28] 30] 31 Inkargfic b0
Rédio Mirante Fm / Indeterminado AARE 2]3]2]a]2 2]s]2]s]2 2|s2]3]2 2[3]2 53 R$45.00 | 0% | Rs2385.00
Ridio Terra Fm / Indeterminad AARE 2(3]2]a]2 2[3]z2]s]2 2]3l2]a]2 2|32 53 R$44.00 | 0% | R$233200
Ridio Nativa Fm / indeterminado 3lz2]s]2 2[al2]a]2 2[s]z]s]2 2(3l2]a]2 2[a]2 53 R$12000 | 0% | R$6.380.00
OBSERVAGOES: PREGO DE TABELA VIGENTE. QUANTIDADE INSERGOES 159 CUSTO TOTAL R$11.077,00
MAPA DE MIDIA: 006,03 22 TITULO. Outdoor PERIODO: 01 2 30/03/2022
CLIENTE: CAMARA MUNICIPAL DE IMPERATRIZ VEICULO: Midia Exterior TEMPO: 9x3 m
Diasrsemana T 0]l slslols|Tlalals]s|ols]Tlelels]s[ols[t1]ela]s]s[o]s]t]a]a]vezes| 1A | Gre |Preso Unitado] pesc | Total s Soma
[Programas 1]2|3]a|5]6 7] 8]0]t0]11]12[13]14[15]16]17|18]10]20]21]22[23]24| 25| 26]27] 28] 20]30] 31
Velculagio 7 7 RS$1.490,00 | 0% | RS$10.430.00
Produgio e Instalagio 7 7 R$300,00 | 0% | R$S2.100.00
ProdusBo e Veicula;Bo de 7 placas de Outdoor em lona, localizadas no municipio de Imp
[OBSERVAGOES: PREGO DE TABELA VIGENTE QUANTIDADE INSERGOES 14 CUSTOTOTAL | R$12.530.00
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Parauapebas, 14 de janeiro de 2022
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D.M.R PUBLICIDADE E PROPAGANDA EIRELI
CNPJ SOB N ° 10.629.259/0001-50
P.P THAIS DA SILVA COSTA
CPF/MF n°041.411.971-14
Procuradora
E-mail: maiscomunicacaoadm@outlook.com
Rua E1, s/n quadra 119, lote 27, 32 etapa,
Loteamento Residencial Cidade Jardim, Parauapebas/Pa.
Contato DDD: (94) 98408-0821
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TERMO DE ENCERRAMENTO

A Camara Municipal de Imperatriz
Comissao Permanente de Licitagao
Concorréncia Publica N° 002/2021 — CPL
Processo n° 104/2021

A empresa D.M.R. PUBLICIDADE E PROPAGANDA EIRELI, pessoa juridica de direito
privado, devidamente inscrita no CNPJ sob n°® 10.629.259/0001-50, com sede e foro a
Rua E1, s/n Quadra: 119, Lote 027, 32 Etapa, Loteamento Residencial Cidade Jardim,
Parauapebas/PA, neste ato representado por sua procuradora THAIS DA SILVA COSTA,
Brasileira, solteira, Advogada, inscrita sob o CPF/MF n° 041.411.971-14, vem pela
presente DECLARAR, que este volume possui 6 folhas numeradas sequencialmente de 1
a 6 e é encerrado por este termo.

Atenciosamente,

Parauapebas-PA, 14 de Janeiro de 2022.
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D.M.R PUBLICID/A_-DE‘ E PROPAGANDA EIRELI
MAIS COMUNICAGCAO
CNPJ sob n ° 10.629.259/0001-50
P.P THAIS DA SILVA COSTA
CPF/MF n° 041.411.971-14
PROCURADORA

E-mail: maiscomunicacaoadm@outlook.com

Contato DDD: (94)98408-0821
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