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Ap6s a Independéncia do Brasil, foram estabelecidas algumas reformas na estrutura e
administragao das Camaras, a Constituicdo de 1824 determinou dentre as Competéncia
das Camaras Municipais fosse: o governo econdmico e municipal excluindo a fungao
judicial, antes era exercida pela casa, com o advento a Lei de 1° de Outubro de 1828,
ouve modificacdes quanto as eleigdes e reiterou o carater estritamente administrativo
desses 6rgdos, caracteristica que mantém até atualidade. No entanto, € inegavel a
importancia dos governos locais e seus 6rgaos. Afinal, o Municipio ainda € a unica esfera
do Poder Publico a que corresponde em concreto, um territério, uma populagao e uma
economia. E no municipio que se nasce, se vive e onde cada cidaddo busca seu
desenvolvimento pessoal e econémico, cria lagos, constréi uma familia e estabelece
relagbes sociais. Assim é aceitavel a constatagdo de que todos os servigos basicos de
interesse dos cidadaos em primeira instancia tém uma natureza municipal.

Partindo deste contexto histérico situamos a Camara Municipal de Imperatriz como um
importante 6rgao publico, que representa uma cidade de destaque, sendo a segunda
maior cidade do Estado em territério urbanizado, e o maior municipio do Maranhdo em
area total (urbano e rural) com 1 368,988 km? de area. Além de estar entre as cidades
mais populosas do interior do Nordeste. Imperatriz € sede da Regi&o de planejamento do
Tocantins e da Regido Metropolitana do Sudoeste Maranhense. A cidade se estende pela
margem direita do rio Tocantins e é atravessada pela Rodovia Belém-Brasilia, situando-se
na divisa com o estado do Tocantins. Imperatriz estd no cruzamento entre a soja
de Balsas no sul do Maranhdo, a extracdo de madeira na fronteira com o Para, a
siderurgia em Agailandia com destaque para potencialidades como a produgao de
energia e celulose, a implantagdo da Hidrelétrica de Estreito, ilha de Serra Quebrada e
da fabrica da Suzano Papel e Celulose na propria Imperatriz, a cidade ja teve diversos
titulos, entre eles os de Princesa do Tocantins, Portal da Amazoénia, Capital Brasileira da
Energia e Metropole da Integragdo Nacional, historicamente, a cidade de Imperatriz foi
abrigo de muitos povos indigenas, antes de sua ocupagao pela comitiva do Frei Manoel,
conforme dados extraidos dos arquivos do poeta Ribamar Silva.

Atualmente Imperatriz, o antigo povoado Santa Tereza foi fundada em 16 de julho de
1852, portanto ha 169 anos no espago onde hoje é a pracinha da Meteorologia e
adjacéncias foi quando Frei Manoel Procépio chegou acompanhado de algumas familias,
a servigo do Governo do Estado do Para com o objetivo de fundar uma povoagao em area
fronteirica entre o Para e o Maranhdo. Ressalta-se que até aquele momento, a area em
que foi fundada Imperatriz era habitada por indigenas das tribos gavido e krikati. Quatro
anos depois, em 1856, a Assembleia Provincial do Maranhao, sob a presidéncia do
Senhor Manoel Gomes da Silva Belfort, Bardo de Coroata, aprovou a Lei n° 398/1856
para criagdo de vilas as margens do rio tocantins, e s6 dois anos depois, em 25 de
setembro de 1858, foi instalada a Camara municipal de Imperatriz, sob a presidéncia de
uma mesa eleitoral formada por vereadores de Carolina ocorreu 0 primeiro processo
eleitoral a qual teve como primeiro presidente para a primeira e segunda legislaturas de
1858 — 1861 e 1861 — 1864, o Senhor Amaro Batista Bandeira, que por forca da
legislagéo vigente, ocupou a Intendéncia, isto €, a gestédo do municipio, no mesmo dia 25
de setembro de 1858, foi criada a denominada Vila Nova da Imperatriz. Finalmente, sob
o governo de Godofredo Viana, Imperatriz foi elevada a categoria de cidade pela Lei
Estadual n® 1.179 de 22 de abril de 1924. Portanto, a cidade de Imperatriz fez neste ano
de 2021 97 anos de emancipacao politica.

Depois da derrubada da ditadura de Getdlio Vargas, foi convocada a Assembleia
A eembibisinba miim Alakarai a nramiilann a Canctitiiicdn Rracileira de 1946 estabhelecendo a
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Um fato marcante para o Municipio foi no governo do presidente Juscelino Kubitschek,
que representou 50 anos em 5 para 0 Brasil, pode-se dizer também que ele representou
20 anos em 2 para Imperatriz de 1960 quando a Belém-Brasilia foi inaugurada, até 20
anos depois, em 1980, a cidade apresentou uma das maiores taxa de crescimento em
sua populagdo e sua economia, 0 que na@o atingiria se a rodovia ndo passasse pelo
municipio

Hoje, Imperatriz € o segundo maior PIB do Estado, conforme estimativas do Instituto
Brasileiro de Geografia e Estatistica, (IBGE 2020) e um IDH (indice de Desenvolvimento
Humano) de 0,731,com 2° posi¢do no Estado, nivel considerado alto.O Municipio além
dessas potencialidades, pode-se perceber tambem, intensa atividade extrativista,
principalmente na reserva do Ciriaco,para dar suporte logistico a todas essas atividades,
Imperatriz assume postura de capital local, Para tanto, Imperatriz conta com a
Rodovia BR-010 (Belém-Brasilia), com um dos maiores rios do pais, o Rio Tocantins, com
a Ferrovia Norte-Sul e a Estrada de Ferro Carajas. Além disso, por Imperatriz passam as
principais linhas de transmisséo de energia elétrica do Maranh&o e de outros Estados.
Além do mais, o municipio possui razoavel planejamento de infraestrutura esportiva para
abrigar eventos desportivos de grande porte,na cidade ha um estadio moderno com
capacidade para 20 mil pessoas sentadas (Estadio Frei Epifanio D'Abadia),
um Kartédromo dentro dos padrées nacionais e internacionais, diversas quadras
poliesportivas espalhadas nos bairros, comunidades e escolas, campos de areia na Beira
Rio e na praia do cacau que sedia eventos como o Campeonato Imperatrizense e
Maranhense de Beach soccer.

No tocante a trabalhos culturais e artiticos temos a musica, na qual predomina o ritimo
musical do Forré (predominantemente nordestino), o sertanejo,o tecnobrega influéncia do
Para, porém o leque é grande com varios outros ritmos devido a vinda de imigrantes e
influéncia da midia.O mosaico de pessoas e costumes, o modo de vida transformada
pelos costumes migrantes de varios outros estados que contribuiu na formagéo de uma
nova geragéo de Imperatrizense, a influéncia destes costumes e tradigdes ajudaram a
formar a indentidade de um povo sob esta miscigenagao de povos somando ainda as
belezas naturais,e assim o municipio oferece aos turistas momentos de lazer com banhos
naturais inesqueciveis,além de uma gastronomia marcante com comidas tipicas
encorpando assim o calendario turistico anual da cidade, fazendo a economia girar com o
comércio e a hotelaria, Os numeros revelam uma cidade com olhar voltado para o futuro,
mas sobre tudo para o bem-estar e qualidade de vida dos seus cidadaos.

Diante de tudo lsso é evidente a representatividade da Camara Municipal através de
seus vinte e um vereadores nesse desenvolvimento, no exercicio de sua fungdo de
intermediador entre os anseios e necessidades trazidos pelo cidadao e o trabalho do
Executivo Municipal em dar as respostas e solugdes para que a comunidade seja
atendida em suas expectativas nas areas de saude, educagao, seguran¢a, saneamento e
sustentabilidade,uso do solo,coleta de lixo,iluminagéo publica, setores criticos e que mais
afligem a comunidade como um todo. Atualmente, a Camara Municipal de Imperatriz,
busca cada vez mais mostrar o bom funcionamento do 6rgao e a melhoria da
comunicag&o junto com a populagéo, com agdes que visam o uso racional e eficiente de
verbas publicas na Camara, como por exemplo, a transparéncias dos gastos. Localizada
na area central da cidade com edificagdo moderna e acessivel, estrutura esta oferecida
aos servidores, vereadores e comunidade, aumentando assim a capacidade do legislativo

de estabelecer uma cidadania plena e ao alcance de todos os municipes, reduzindo a
T e fl i memsanns mma Hdivniban fiimdAamantaie Adn ridadidn nativo ou aue
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para efetivamente se interar da vida sécio -econdmica de cada bairro e poder a posterior
dar respostas e solugdes sob a forma de projetos de lei que se materializem, na forma de
benfeitorias atendendo aos anseios destes cidadaos.

Esse é o papel do qual deve revesti-se a Camara Municipal de Imperatriz como
representante do povo que é,pois, além de aprovar o orgcamento municipal, fiscalizar o
uso destes recursos e garantir que a legislagdo municipal esteja em acordo com as
necessidades dos imperatrizense, a Camara deve nutrir ininterruptamente o debate e o
dialogo com a sociedade, além dos compartilhamentos de idéias em prol da cidade € sem
davida um elemento chave para que a casa seja vista em toda sua plenitude de fungdes.
Mais é preciso antes situar a Camara Municipal de Imperatriz na politica nacional, nesse
atual cenario de polarizagéo da politica nas classes sociais brasileiras, e onde o cidadao
toma conhecimento e molda sua opinido sobre politicos e politica, No que tange a
comunicagado, ndo se pode deixar de considerar um dos grandes problemas aferidos a
democracia representativa na atualidade, a falta de credibilidade, atribuida aos politicos,
ou seja, vé-se ai um distanciamento entre representante e representado. Essa confianga
e credibilidade estdo diretamente relacionadas com o impacto do funcionamento concreto
tanto das instituicdes como de governos sejam eles municipais, Estaduais ou Federais.
O cidaddao mediano precisa visualizar nas instituigbes publicas, e ai inserirmos as
camaras de vereadores, sinais de universalismo, imparcialidade, justica e probidade,
assegurando que os seus interesses e dos demais cidadaos sao levados em conta no
processo politico. Pois em tempos em que a sociedade generaliza a classe Politica pelos
os maus exemplos, os politicos também enfrentam dificuldades para legitimar seus atos
com agdes genuinas de governo e né@o apenas politicagem, nesse viés, a linha do meio
para que se alcance um equilibrio entre expectativa da sociedade e as a¢des do governo
chama-se transparéncia. Entendida essa problemética e que ela é percebida pelos
cidadaos, e que até certo nivel, molda suas atitudes e opinies no contexto politico-social
da cidade, cabe a Camara de vereadores de Imperatriz manter esse dialogo através de
suas redes Sociais — Facebook, e Youtube com campanhas de cunho informativo e
social levando a todo cidaddo plena compreensdo de seu trabalho em prol da
comunidade.

O grande desafio da Camara Municipal de Imperatriz € explicar a populagdo o seu papel
e os impactos de suas agdes na sociedade imperatrizense. Por isso € fundamental
desenvolver uma campanha que comunique a todos os habitantes, valorizando a
participagdo do municipe no processo democratico, além de promover o Portal da
Transparéncia e o pronunciamento dos vereadores, 0 que reforca e amplia o acesso do
cidad&o até seu vereador . Esse & um esforgo continuo que a Camara deve realizar para
que os cidadaos estejam cada vez mais informados e conscientes em relagéo a politica e
mais participantes nas agdes do Poder Legislativo. Os argumentos acima expostos dao o
norte para a campanha CAMARA QUE FAZ! GESTAO PARTICIPATIVA. Expde, ao quao
compreendido esta o papel da Camara Municipal. Tem-se agora a frente o desafio desta
campanha que se destina a promové-la diante de seus cidadaos de forma objetiva, clara
e personalizada, mostrando o quanto a Camara tem a necessidade de aproximar-se do
cidadao, dos bairros, das organizagdes de moradores e empresarios para juntos tomarem
decisées em beneficio de Imperatriz , a cAmara est4 de portas abertas para o cidadao,
com canais de contato, mas mesmo isso ndo é suficiente para que ela chegue a todos. E
preciso mostrar que o trabalho é feito em conjunto — Camara e Cidadao conectados ao

interesse de uma cidade melhor. No ambito digital podemos observar que a camara ja
L L - imimimthim~ mrinsinalmanta nala rantalidn nn sen site. nas redes sociais. as
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impactante e de facil compreenséo sugerimos entao a instalagéo de um teldo de led na
fachada da casa uma ferramenta de comunicagdo moderna onde o objetivo é tornar facil
o entendimento dos atos da casa com transparéncia,muitas vezes a produtividade
legislativa esté associada apenas a fiscalizagdo das a¢des da Prefeitura ou a proposta de
novas leis. No entanto, nessa nova sociedade complexa e conectada, o legislativo
precisa estar preparado para ser 0 melhor espago de discussdo dos rumos e
planejamento de politicas publicas para o municipio, e ainda ser o polo de integragao
entre as medidas de ambito nacional e local.

Com uma campanha eficaz e objetiva, otimizando os custos para adquirir resultados
positivos, atingindo o maior nimero de cidadaos, independente da faixa etaria, raga,
religido ou condigdo social, comunicando para todos os publicos utilizando para isso,
tanto as midias tradicionais quanto os meios modernos de comunicagéo, procurando
entender a realidade da populagéo e a melhor forma de falar com esse publico, que é alvo
desta campanha. No que se refere ao publico interno a camara municipal ja oferece
atividades de capacitagdo, durante o periodo de campanha, esta agéncia irA motivar os
servidores a sentir se parte fundamental da gestéo, através de palestras de motivagéo,
como cita varios estudos, a exemplo de 'Metodologia para Analise de Clima
Organizacional de J. P. Luz (2001) afirma que o reconhecimento por parte da
organizagéo, influencia profundamente a produtividade do individuo e, consequentemente
da instituigao.” O servidor é a principal pega no processo de gestao da qualidade de sua
motivagdo e comprometimento, vai depender o sucesso de um legislativo atual e
humano, pois 0 motor de qualquer governo € o capital humano”, ou seja, os servidores
publicos. Valorizar o trabalho desses homens e mulheres de diferentes niveis culturais e
graus de responsabilidades é a melhor forma de impactar positivamente na vida do
cidaddo. Neste sentido iremos incentivar a participagdo dos servidores de todas as
escalas na campanha, tendo como cenario seu proprio ambiente de trabalho, o servidor
publico relatando suas experiéncias com a casa, ou seja, assim iremos esclarecer o
quanto a equipe trabalha até que chegue ao publico um atendimento de qualidade, pois
toda atitude individual impacta no coletivo e transforma o Municipio.

Diante disso cabe a estratégia de comunicagéo publicitaria utilizar se de uma linguagem
simples, clara e popular, para dialogar com o cidaddo de modo a informar as conquistas
do legislativo até aqui, por meio da produgéo de contelido que reflitam a diversidade do
povo e estimule a reflexao, a participagao, além de serem incentivados a contribuir com
idéias na gestao do legislativo.
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ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA

A base desta campanha e seus objetivos de comunicagao tem como alicerce a idéia de
que é necessario antes entender como a camara municipal de Imperatriz e seus cidadaos
juntos compdem um universo social com fortes bases historicas onde o apego e valor as
suas origens permanece no tecido social da cidade ainda nos dias de hoje, Também que
ele, cidado, forma suas relagdes a partir de um ponto central — seu bairro, e tem nele
uma referéncia de identidade, que se constroi com todas as demais instituigoes. E a partir
do seu bairro que o cidaddo busca junto aos agentes publicos, as melhorias para o seu
dia a dia, pois seu nucleo de vida gira em torno desse espaco, este proceso de
entendimento acontece em trés momentos:

O primeiro momento deve ser com a informagéo: Nao somos partidarios de que a mente
de uma pessoa é uma tela em branco e ndo basta que chegue a informacao para que
forme a pecepgdo que queremos, um exemplo € a vacina contra o covid, os meios de
comunicagdo em massa passa a informagao de que a vacina imuniza contra a doenga
que representa ameaga de morte, no entanto, por conta da resistencia de alguns € baixo
o percentual de pessoas vacinadas com a segunda dose, isso mostra que nao basta que
a informagdo chegue ao conhecimento da pessoa para que provoque a formagado de
pecepgdo e mudanga de atitude, no entanto a informagao & um fomento essencial para a
consolidagao de uma opinido e também de um sentimento. N&o podemos nos afeigoar ao
que nao conhecemos. Portanto, &€ nosso primeiro momento,

O segundo momento & induzir o cidad&o a fazer uma associagéo entre aquela informagao
pontual-Como uma Lei que entra em vigor beneficiando a populagdo, a um projeto maior,&
fungdo da campanha, induzir e fazer o ser humano associar cada uma das informagdes
pontuais que receber a uma construgao maior, € uma associa¢do que somente o cidadao
que recebe a informagao pode fazer, mas que pode ser induzida pela mensagem, ou seja,
cada pec¢a publicitaria, ao mesmo tempo em que informa,deve compor uma obra
maior,como se fosse um grande mosaico formado por cada peca publicitaria que diz aos
cidaddos que a camara municipal trabalha pelo municipio. Portanto cada pega que
informa, a0 mesmo tempo deve posicionar a imagem da camara municipal diante da
populagao;.

O terceiro momento ira trabalhar o sentimento de pertecimento, além de informar sobre as
agbes que estdo sendo realizadas, e de associar esta agdo ao um conjunto de outras
agbes e projetos realizados pela casa, a pega também vai gerar uma sensagéo de
pertencimento.

A campanha propde-se entdo através dos trés momentos, explorar esse elo da pessoa
com seu bairro incluindo a casa legislativa como parceira, uma ouvinte atenta das suas
demandas e uma provedora de melhorias para a populagao. Dessa forma, busca-se
deixar mais claro e perceptivel & sociedade o papel do legislativo municipal e onde ele
pode atuar em prol da cidade. Essa percepgao de acessibilidade permeara toda a
campanha, pois ha uma "ideia erronea” de que a camara municipal esta distante do povo,
mesmo tendo canais de comunicagdo que auxiliam essa proximidade, mas ainda é
desconhecido por muitos, Para isso, utilizaremos junto aos trés momentos uma
mensagem de aproximagao e troca que atraia a atengao, cative e demonstre acolhimento
as necessidades do cidaddo, mas, sobretudo do bairro em que ele vive. Assim, se
fortalece sua identificagdo para com o poder legislativo municipal, estreitando os lagos e
reduzindo o distanciamento entre comunidade e a casa do legislativo.

No entanto como ja defendemos acima, mesmo quando uma associagao parece logica
quando olhada a frio, ela precisa ser estimulada, indusida demonstrada, e o que dizer a
respeito de um sentimento ou sensagao, Como a do pertencimento? Essa amalgama entre
cidado e camara municipal € a base do contrato social de civilidade que nos marca por
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geragdes ela se fortalece principalmente quando suas agdes acontecem no ambiente do
cidaddo, ou seja, em seu bairro. Mas precisa ser estimulado, e nada melhor que a
publicidade, que trabalha com elementos racionais e também emocionais para despertar
esse entusiasmo, € O que nos propomos na campanha desenvolvida que sera
apresentada a seguir.

A troca de ideias, informagdes, sentimento de pertecimento e aproximacao, serao
conceitos presentes nas pegas da campanha, desta forma buscando atingir os objetivos
do briefing com estratégia de comunicagao que contempla uma campanha que
posicionara a Camara Municipal como um 6rgao, proximo, moderno, e interativo com a
populagdo, fortalecendo o tema:CAMARA QUE FAZ,GESTAO PARTICIPATIVA!
Passamos também a despertar na sociedade um sentimento de evolugdo, e que o
legislativo municipal esta acompanhando as mudangas da sociedade atual. A estrategia
& criar um clima de total interacdo entre a gestdo e a populagao, destacando a
conectividade e o compartilhamento de ideias para as melhorias, € que Ambos querem
uma cidade moderna, humanizada, eficiente nos seus servigos, preservada nas belezas
naturais e preparada para o futuro com mais qualidade de vida. Essa troca de ideias
fortalece o partido tematico e o conceito desta campanha aqui apresentada, e neste
colocamos os servidores publicos, e comunidade no centro do debate, dando voz a
populagdo e lhe mostrando os acessos, para que todos sintam-se parte do legislativo,
com a visdo de que o futuro depende das atitudes tomadas hoje. Apresentaremos na
campanha, jovens universitarios, representantes da comunidade,que se sentem
responsaveis, gente feliz por poder influir, sugerir e compartilhar o melhor de sua cidade e
que nutrem um amor pela cidade onde vivem. Uma vez entendido este conceito,
passamos ao seu desenvolvimento através da materializagdo em pecas publicitarias
definidas, que simbolizardo de forma muito clara e informativa como a cadmara municipal
atua, além de apresentar de forma impactante as conquistas que estdo disponiveis a
comunidade. Como foi defendido no Raciocinio Basico, esse elo escolhido para integrar o
cidad3o e legislativo sera o bairro onde ele vive. Pois ¢ neste espago onde a Céamara
municipal tem a possibilidade de ampliar a qualidade de vida do cidado, e ele perceber
de imediato o trabalho exercido pela casa.

Com a escolha das personalidades para protagonizar a campanha, que ira dialogar com
um cadeirante representante de bairro mostrando que a acessibilidade & um conceito da
camara municipal,a nova geragéo tera jovens universitarios, simbolizando o futuro da
cidade e também a presenga da mulher na construgdo de uma cidade plural. Por fim a
diversidade étnica que também faz de Imperatriz uma cidade que bem acolhe pessoas
vindas de outros lugares. A estratégia de comunicagéo esta apoiada nos meio de massas,
porém um direcionamento para as plataformas digitais que serao responsaveis pelo maior
engajamento do publico com a campanha,o partido tematico se utiliza de termos comuns
e conhecidos dos internautas e a escolha da forma estética que os personagens
apresentam nas pegas, contribui para isso, uma vez que hoje é pelos meios digitais que
as pessoas sdo impactadas e alcangadas com melhor segmentagao e resultado, os
espagos de site, redes sociais e outras iniciativas virtuais sdo tdo ou mais importantes
quanto os meios tradicionais.

Andlise dos meios Recomendados.

A TV aberta sera o principal meio de comunicagdo em massa utilizado para veiculagao
da campanha para alcangar a populagao de Imperatriz, o que possibilita atingir os
objetivos de alto e rapido alcance, o meio que ainda & bastante utilizado pela populagao
principalmente as de mais idade para acompanhamento de noticias da regiao, concentra
grandes indices de audiéncias 94%) aliado a uma 6tima cobertura geografica, com um
alto poder de persuasao. Segundo pesquisas um em cada seis brasileiros costumam
navegar na internet, enquanto vé novelas, séries, competicoes esportivas e outras
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atragoes. Atualmente, os novos telespectadores assistem a TV com um dispositivo mével
nas maos, que eles usam para compartilhar suas impressoes sobre a programagao nas
redes sociais, em especial no instagram e no facebook. Estudamos as audiéncias
domiciliar e do target, selecionamos os géneros que O publico mais consome, para
formamos um mix entre jornalismo, programa feminino, show, esporte, novela e em
seguida selecionamos os programas mais adequados.

RADIO é um meio que possui portabilidade, interatividade e se torna muito recomendado
por ter uma alta cobertura georgafica, seu publico é fiel e seu indice de penetragédo das
emissoras FM & de 80%, apresenta uma grande capacidade de recordagao, por isso
iremos repetir neste meio o audio do VT para televisao, pois também alcanga onde a tv e
a internet & escassa, na estratégia usaremos spot de 1minuto a radio escolhida foi a radio
Mirante FM 95,1

MiDIA OUT OFF HOME-OOH

A midia exterior exerce grande impacto no publico, pois sua mensagem concisa e breve,
facilita a memorizagao. Ela sera utilizada como estratégia de continuidade linear com alta
frequéncia, sendo uma excelente forma de ampliar a mensagem € a visibilidade da
campanha o BUSDOOR é uma importante ferramenta de midia, por ser de uma
abrangéncia significativa e ao mesmo tempo direcionada, através dela é possivel uma
mensagem falar com o publico de forma clara e moderna, levando informacéo , neste
anuncio no vidro traseiro do 6nibus e de vans a campanha se desloca no transito
alcangando diversas forma de publico da cidade.

O MEIO DIGITAL/ INTERNET/REDES SOCIAIS

O Brasil é o 3° pais com mais usuarios de internet no mundo, chegando a mais de 150
milhdes de usuarios ativos cerca de 70% da populagdo conectados e para interagir com
esses cidadaos, definimos uma estratégia com objetivo de:

- Aumentar o alcance e o conhecimento e gerar conversas, interagdes com a populagao.
Utilizaremos as principais tendéncias de marketing digital para a estratégia de
comunicagdo da cdmara municipal de Imperatriz na internet, (blogs, gloogle Ads) e redes
sociais (facebook, instagram, canal do youtube) com autenticidade, marketing de
conteudo e contetido em video.

Os usuarios tém trés vezes mais chance de considerar um contetdo auténtico se ele for
feito por uma pessoa do que por uma marca. Por isso estimularemos os comentarios
sobre a campanha, trabalhando com reportes. O marketing de contetido é uma maneira
de engajar o publico alvo por meio da criagdo de conteudo de qualidade relevante, que
atraia, envolva e gere valor para os cidadaos criarem uma percepgao positiva da camara
municipal, pessoas se conectam com pessoas por isso vamos apresentar exemplos de
pessoas beneficiadas com acgdes da camara mostrando como suas vidas foram
transformadas de forma pessoal e significativas. A partir de relagdes publicas digitais
também construiremos grandes relacionamentos com 0 publico interno, a fim de dar mais
visibilidade aos contetidos divulgados em parceria com os gabinetes. Utilizaremos uma
linguagem simples e breve, contetdos facil direto e alinhado ao briefing na campanha
proposta, os avatares e capas das redes sociais como facebook, instagram e youtube
estarao ajustados com a identidade visual da campanha de posicionamento, promovendo
o que a atual gestéo tem feito para melhorar a qualidade de vida da populagao.

O MEIO DIGITAL ser4 impactante pela implantagéo de um teldo de led préprio da casa, a
ferramenta ira posicionar o legislativo como um 0rgao moderno e inovador, com
funcionalidades importantes promovendo a interagao com 0 publico, exibindo parte do que
tem no site da camara, mas que ndo € responsivo. A fachada com teldo de led busca
melhorar a presenga digital € o acesso a informagdo com destaque para a transparéncia

tao0 importante nesse momento politico.

A

L1

S



ettt e e

p

(

et

ettt

e

cecCceeecC

(.

il

®

NAO MIDIA: ima de geladeira este meio foi escolhido para dar suporte a comunicagao
por ser um item diferenciado e com baixo custo, sera distribuido para o publico que
participar das segdes. Nele havera uma mensagem que reforga os dias de sessoes na
camara fazendo com que o cidaddo ao ver o brinde se lembre diariamente do
compromisso com a cdmara municipal.

AO TODO SAO CINCO OS MEIOS de comunicagéo, todos com potencial de alcance
estipulado pelo briefing, assim como a definicdo das pegas que compdem a campanha ja
conceituada como maior € melhor visibilidade por PESSOAS, e esta é a rica matéria
prima da composi¢éo social. Para falar com este grupo eclético de seres humanos tao
diferentes em esséncia e tdo iguais nos seus anseios & que foi desenvolvida esta
estratégia. A instrumentalizagéo se dara através da publicidade e das agdes promocionais
empreendidas ao longo da campanha. Para isso, o Briefing solicita o atendimento aos
itens "o que dizer a quem dizer, quando dizer e que instrumentos, ferramentas e meios de
divulgacéo utilizar," Esta claro que "o que dizer", ou seja, o contetudo essencial, o ponto
de partida, é informar a comunidade das acgoes da camara, além de convocar a
comunidade a participar da gestdo e consequentemente, a relevancia disso na vida das
pessoas. O tom adotado € propositadamente apelativo e caloroso, casando-se com um
contexto grafico de extrema jovialidade e facil entendimento. Na definicdo de "a quem
dizer’, a estratégia contempla dois grandes grupos: funcionario e o conjunto de pessoas
que acessam OS Servigos, ou seja, a comunidade em geral. Nao ha separagdes de
plblicos a serem alcangados e sim uma dinamica que os contempla em simultaneo,
reforcando a cumplicidade entre eles, por isso a necessidade de pegas e agdes que se
completam. O item “como dizer’ corporificara a mensagem, desdobrando-a numa
aplicagao focada nas areas de maior impacto onde a participagdo € menor, como por
exemplo, inserindo eles no material da campanha, conforme detalharemos no item Ideia
Criativa. "quando dizer" a estratégia tracada pela Agéncia por trinta dias através de midia
tradicional e digital que falara ao cidadao comum, além de mobilizar instrumentos
especificos causando impacto apropriado a toda sociedade. Atendendo ao Briefing,
apresentamos a relagdo das pecas que compdem a campanha publicitaria, o que
sugerimos para executar nossa proposta de Estratégia de Comunicagao, na busca por
transmitir uma mensagem capaz de sensibilizar e engajar servidores, e todos os
imperatrizenses(as), exemplificados a segui na IDEIA CRIATIVA.
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IDEIA CRIATIVA.

Buscando atingir os objetivos do briefing com estratégia de comunicagao que
posicionara a camara como um 6rgéo inovador, fiscalizador, préximo e moderno. Para
alcangar a ideia proposta detalharemos a seguir cinco pegas da campanha CAMARA
QUE FAZGESTAO PARTICIPATIVA!Evidenciando os trés momentos propostos
estrategicamente, através do institucional e promocional apresentando uma gestao em
parceria com o cidaddo,além de fortalecer o trabalho do vereador como fiscalizador dos
atos do execultivo, e ainda promover a transparéncia e acessibilidade na adminstragao da
Camara,as pegas serdo uma de cada meio conforme relagao comentada das pegas
integrantes da campanha.

Vt de 30” um video que convoca os jovens a participar das sessdes e vai explicar a
fungdo dos vereadores.RADIO: Spot de 30",que tera um estilo descontraido,por ser o
radio um amigo do ouvinte e da comunidade,para refor¢ar a campanha vamos reproduzir
o audio do vt. TELAO DE LED: incentivar a todos Coloridos e atraentes aos
olhos, proporciona destaque para a fachada a qualquer hora do dia e da noite, atraindo
os olhares dos pedestres e motoristas a longa distancia. exibindo por vinte quatro horas
as indicacoes dos vereadores,e agdes do legislativo incluse a transmissdo ao vivo nos
dias das sessdes, ele também vai que visitam a Camara municipal a participarem
ativamente nas redes sociais, no tamanho 2x2 com acesso remoto sera uma
conquista definitiva da camara municipal um veiculo oficial para divulgar seus atos e
levar a tao desejada transparéncia aos municipes.

BUSDOOR: E uma importante ferramenta de midia externa, neste anuncio no vidro
traseiro do 6nibus a campanha se desloca no transito alcangando diversa forma de
publico, além de levar a mensagem as ruas, por isso precisa ser, em primeiro lugar
bonito, limpo visualmente, além de inteligiveis ao primeiro olhar pelos mais diversos
publicos. A beleza estética das fotografias escolhidas devera complementar os varios
significados do conjunto formado por texto e imagem.

IMA DE GELADEIRA: Um item diferenciado, no ima de geladeira havera uma mensagem
que reforcara os dias de sessdes na camara fazendo com que o cidadao ao ver os
brindes lembrar diariamente do compromisso com a Camara municipal .

A ideia criativa se alinha adequadamente & estratégia de comunicagéo publicitaria,
trazendo originalidade e pertinéncia ao solicitado no briefing.

A premissa é manter o cidaddo conectado de forma continua, colocando a Camara
municipal literalmente frente a frente com o cidadao. Tudo isso alinhado as diretrizes e
regras de uso adotadas pela gestdo,pois cada cidaddao é um ser anico, com suas
caracteristicas, sua idade, sua etnia, seu jeito de ser imperatrizense, que juntos formam
um verdadeiro exercito de pessoas que traduzem a grandeza de Imperatriz.
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ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA

De acordo com o descrito anteriormente, a campanha tem como objetivo a necessidade
de esplanagéo para todas as classes sociais da populagéo a respeito do que € e do que
significa o trabalho e a atuagéo da Camara Municipal de Vereadores. Além do objetivo foi
considerado na definicao da estratégia de midia e nao midia, a abrangéncia geografica e
0 publico alvo.Temos como abrangéncia o Municipio de Imperatriz, € o publico alvo toda a
sua populagéo,avaliada as premissas,o papel e penetragdo de cada meio,sugerimos um
mix que consiga trazer abrangéncia geografica e frequéncia,que tenha boa penetragao
junto ao publico alvo e que nos permita trabalhar com economicidade para atingir os
objetivos propostos pela campanha.Para escolha da estratégia mais adequada a ser
utilizada para as midias da campanha,como segui justificativa da escolha das midias.
Segundo a ultima pesquisa kantar ibope midia os meio de comunicagdo mais usados no
Brasil sdo em primeiro lugar a televisdo com 88% de alcance, em segundo esta out of
home com 87% aqui destacamos o Busdoor em nossa campanha, em terceiro esta a
midia digital com 83% de impactos no cotidiano da populagao brasileira. Ja o radio um
meio de massa tradicional com penetragéo de 65% principalmente na zona rural onde os
canais de tv tem pouco alcance. O plano simulado da campanha foi elaborado para que
a verba seja direcionada de forma correta e eficiente para os principais meios de
comunicagéo, o periodo de veiculagdo da midia sera de 30 dias no periodo de 1 a 30 de
margo de 2022,a praga de veiculagao € Imperatriz incluindo zona rural.

Com a verba de 120.000,00 (Cento e Vinte Mil Reais) distribuido nos meios escolhidos.
Na TV o valor de R$42.720,00 a escolha foi a TV mirantefilial detentora da audiéncia ,0s
VTs de 30"de acordo com as campanhas sendo um institucional,outro para promover a
tranparéncia e acessibilidade distribuidos na programagéo escolhida. Radio: o valor de
R$:8.700,00 esta agencia escolheu a radio Mirante FM 95,1 a qual representa maior
credibilidade o perfil do publico desta radio, séo homens e Mulheres de 16 a 65 anos das
classes A.B,C e D, com audiéncia além de Imperatriz, também na zona rural,chegando
atingir 150 mil ouvintes por minuto,com spot de 30" copia do audio do vt. .Redes sociais:
o investimento de R$:3.000,00 com bilhdes de usuarios ativo, ocupa cada vez mais
espago na estratégia de marketing, a midia programatica vai impulsionar o instagram
da Camara Municipal com postes durante o periodo da campanha onde cada um tera o
alcance de 47 mil contas diarias,de um publico com idade entre 18 a 65 anos em toda a
regido, com mais engarjamento nas redes sociais da instituicdo,além de material para os
grupos de whatzap da regido.Na midia externa o investimento de R$ 4.00,00 em
Busdoor distribuido entre as campanhas que irdo levar a ideia além das fronteiras do
Municipio. Midia Digital : invetimento de R$:35.000,00,que vai colocar a Camara frente a
frente com a populagéoliteralmente.Nao Midia com o investimento,somado a produgao
total entre eles esta o ima de geladeira uma pega resistente, flexivel versatil, feito de
material que ajuda a renovar o ambiente,que alinhado com as outras pegas vai levar a
campanha para o publico interno e externo. Valor total geral de Produgdo de midia e
niao midia é de R$:26.580,00.Com o perfil do publico alvo e com a participagdo de cada
meio de comunicagdo, vamos garantir a eficiéncia das campanhas e o melhor
investimento da verba definida, com todos os detalhes do investimento. Somando 0s
investimentos em midia e ndo midia, e produgdo das pegas, temos um valor de R$:
120.000,00 (Cento e Vinte Mil Reais)

Desta forma respeitamos o limite de verba estabelecido no briefing, como também o
periodo da campanha, de trinta dias, e cumprimos com o principio da economicidade da
verba, sempre levando em conta o custo beneficio atrelado ao alcance e frequéncia média
da campanha, gerando visibilidade necessaria e trazendo os resultados esperados de

acordo com estratégia de midia aplicada. s @
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Observando o rateio de veiculagéo de midia, ndo midia e produgéo de midia e ndo midia,
Distribuicao por meio:

®TV = Midia Digital = Midias Externa  ® Midias Sociais  m Produgdo e Nao Midia

Veiculagao
TV 35,5,%
Midia Digital 29%
Midia Externa 3.4%
Midia sociais 2.5%
Producao/ndo Midia 26.2%
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SIMULACAO DE DISTRIBUIGAO E PRODUCAO DE MIDIA E NAO MIDIA

O periodo de veiculagdo de todas as midias sera entre o dia 1 a 30 de margo,com o Valor
total de R$:120.000,00(cento e vinte mil reais) analisando a distribuicao por meio, TV o
investimento de R$:42.720,00 um vt de 30" distribuido na programagéo de género adulto
feminino e masculino,no Radio o valor de R$:8.700,00,por ter um publico fiel vamos
reproduzir o audio do vt, j4 nas Redes Sociais o valor de R$:3.000,00 para impulcionar o
instagram alcangando mais seguidores, na Midia Digital R$:35.000,00 instalagdo de um
teldo de led na area da frente do prédio para assim estd vinte e quatro horas frente a
frente com o publico externo, e na Midia Externa de R$:4.000,00 com o Busdoor no
tamanho 2x2m sera fixada na traseira de onibus, por ser de uma abrangéncia
significativa e ao mesmo tempo direcionada, através dela é possivel uma mensagem falar
com o publico de forma clara e moderna, levando a campanha nas ruas , . A beleza
estética das fotografias escolhidas devera complementar os varios significados do
conjunto formado por texto e imagem.ja no meio n&o midia o valor de R$:12.408,00,sera
o0 ima de Geladeira para distribuir aos visitantes para lembrar o cidadao principalmente as
mulheres do dia das sessdes com seu valor somado ao da produgao de material de
midia chega ao total de R$: 26.580,00 conforme planilha a seguir:
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MEIO | FORMATO | QUANTI | V.UNIT | V.TOTAL
TV Mirante

Periodo de veiculacédo de 15 a 30 de margo
BOM DIA | VT 30" 30 R$: 153,00 R$ 4.590,00
MIRANTE
JMTV1° VT 30” 30 R$: 466,00 R$ 13.980,00
EDICAO
ENCONTRO VT 30” 30 R$: 253,00 R$ 7.590,00
GLOBO VT 30” 30 | R$: 552,00 R$ 16.560,00
ESPORTE

RADIO
periodo de veiculagao de 15 a 30 de margo
MIRANTE FM SPOT 30" 290 R$: 30,00 ‘ R$ 8.700,00
DETERMINADO
REDES SOCIAIS
postagem de 1 a 30 de margo
INSTAGRAM | POSTER 10 300,00 R$ 3.00,00
ADS | 1080X1080 omsrssonm
MIDIA DIGITAL
estalacédo dia 20 de margo
TELAO DE LED 2X2MT 35.000,00 35.000,00
C/ISITEMA 1 S e
OPERACIONAL
MIDIA EXTERNA

Periodo de veiculagdo de 01 a 30 de margo

BUSDOOR 2X1MT 10 R$: 400,00 ) R$:4.000,00
NAO MIDIA

periodo de distribuigéo de 01 a 30 de margo
IMA DE | 10X15CM 2.000
GELADEIRA

Valor Total em Midia R$: 93.420,00

3
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PRODUCAO DAS PECAS

PECA QUANTIDADE VALOR UNI VALOR TOTAL

VT 30° 2 R$:2.500,00 R$:5.000,00

POST PARA

REDES SOCIAIS 10 R$:300,00 R$: 3.000,00

BUSDOO

IMPRESSAO R$:180,00 R$:1.800,00

10

CRIAGCAO R$:77,20 R$:772,00

IMA DE 4.136 un R$: 3,00 R$:12.408,00
GELADEIRA

TELAO DE LED 1 R$:3.600,00 R$: 3.600,00

TOTAL DE | R$:26.580,00

PRODUCAO

Valor Total em Midia e Produgao de Midia e nao Midia: R$: 120.000,00 (Cento e

Vinte Mil Reais)
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TERMO DE ENCERRAMENTO

Esta folha encerra o caderno do envelope de n® 2 com paginas de 1 a 15 numeradas
automaticamente pelo editor, contendo o plano de comunicagao indentificado composto
pelos seguintes subquesitos — Raciocinio basico,Estratégia de comunicagao publicitaria,
idéia criativa,estratégia de midia e nao midia.

Rubricadas por seu representante legal, sendo parte da proposta técnica apresentada por
esta licitante.

Pedreiras,Ma 17 de Janeiro de 2022

1.278.786/0001-37

ﬁ. M. DC NASCIMENTO

e : PREMIER PUBLICIDADE
Helin fa do Nascimento E PROPAGANDA

epreSentante Legal
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