


PLANO DE COMUNICAGCAO PUBLICITARIA
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| - RACIOCINIO BASICO
Fundada aos 16 de julho de 1852, Imperatriz se consolidou ao longo da histéria como um
importante entroncamento comercial, energético e econémico do estado, sendo,
atualmente, o segundo maior centro populacional, econdmico, politico e cultural do
Maranhdo. Uma cidade que, desde sua origem, traz a organizagdo politica e
representativa como um de seus alicerces. A primeira legislatura tomou posse em 1858,
composta pelos vereadores: Amaro Batista Bandeira (presidente), Didier Batista Bandeira,
Atanasio Maciel Parente, Domingos Pereira da Silva e José Crispiano Pereira. A duracao
do mandato era de trés anos e, além de legislar, cabia também & Camara de Vereadores
a fungdo de administrar, sendo, portanto, o seu presidente a autoridade maior de
Imperatriz. Assim, a Camara se desenvolveu junto com esta terra, quando ainda era
considerada uma vila, acompanhando todo o seu desenvolvimento até sua elevacdo a
categoria de cidade, datada de 22 de abril de 1924, no governo Godofredo Viana (Lei n.°
1.179).

Desde a Constituigdo de 1988, quando foi instituido o sufragio universal, sdo eleitos
através do voto diversos representantes politicos da populagdo: vereadores, prefeitos,
deputados estaduais e federais, além de governadores e presidentes da Republica. Tal
configuragdo de participagdo politica foi uma vitéria no sentido de ampliagao dos critérios
da democracia representativa no pais, ja que todos os cidaddos com mais de 16 anos,
homens ou mulheres, alfabetizados ou analfabetos, tém direito a escolher seu
representante por meio do voto. Uma regra que permite ao cidaddo a escolha propria,

sem intervengdes, de quem o representara nos niveis federal, estadual e municipal, neste
Gltimo caso, aqueles que constituirdo a cdmara de vereadores.

O estado democratico de direito instaurado no Brasil pela constituinte de 1988 e o sistema

governamental reconhecido pelo plebiscito de 1993 com apoio popular estipulam trés

esferas de poder. Destes, o executivo, o legislativo e o judiciario, sendo o proprio cidadzo

o responsavel pelo voto direto aos candidatos de dois destes orgaos governamentais:

legislativo e executivo. A cada poder cabe uma atribuigdo especifica, resultando, quando

em harmonia, uma boa governabilidade, respeitando a independéncia e autoridade uns

dos outros.

No @mbito municipal, o poder executivo € representado pela prefeitura e suas respectivas

secretarias. O legislativo, por sua vez, pela Camara Municipal e seus legisladores. Sao

orgaos da Camara, o plenario, a mesa diretora, as comissdes e as diretorias. Em

Imperatriz, 21 vereadores representam o povo que escolheu o municipio para morar. O

numero de vereadores € estabelecido por lei e € definido com base na quantidade da

populagdo de cada municipio. Sendo assim, a cidade de Imperatriz tem 21 (vinte & um)

vereadores por estar dentro da faixa de 160 a 300 mil habitantes. Segundo a legislagdo

vigente, a quantidade minima & de9 (nove) vereadores por municipio, e a maxima de

55 (cinquenta e cinco)representantes do legislativo municipal. No mandato do quadriénio

2021 a 2024, a Camara € composta por 2(duas) mulheres e 19 (dezenove) homens

legisladores. O vereador mais votado obteve 2.239 votos e o menos votado, 1005 votos.

A Camara Municipal de Imperatriz tem fungdo legislativa, de fiscalizagao financeira,

orgamentaria e patrimonial, de controle externo do Executivo, de julgamento politico-

administrativo, de acordo com a legislagao pertinente e de organizagdo e administragao

dos seus assuntos internos e gestdo dos assuntos de sua economia interna. Tem-se

firmado, portanto, o pilar legislativo, que tende a exercer seu trabalho sempre em prol do

desenvolvimento social em todas as suas frentes — educagdo, saude, seguranga e

infraestrutura, primordialmente por meio da criagéo, suplementagao e ajustes nas leis que

regem 0 municipio e suas relagdes com as esfteras estadual e federal.
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Por atribuigdes voltadas ao publico, conhecer bem as necessidades da populagéo é parte
fundamental do trabalho do vereador, saber dos anseios do povo por direitos
estabelecidos por lei e quais precisam ser validados pelo governo, alcangar os cidadaos
de modo geral, sem distingdo de crenga, etnia, cor, classe social, sexo ou idade, atender
as manifestagdes populares, consultar os municipes sobre a avaliagdo do governo e quais
medidas devem ser tomadas para beneficio comum.

Dentre as formas de dialogo entre legislativo e cidaddo, a Cadmara Municipal de Imperatriz
realiza audiéncias publicas periodicamente para melhor avaliagao de pautas e sugestao
de novas. E o caso da audiéncia publica para prestagdo de contas do 2° quadrimestre da
Secretaria Municipal de Salde, ocorrida no dia 20 de outubro de 2022, assim como a
audiéncia publica sobre o transporte publico coletivo de Imperatriz realizada no dia 17 de
novembro de 2022 e da audiéncia publica sobre energia solar com a presenga de
representantes da empresa Equatorial, que aconteceu dia 08 de dezembro de 2022.

Uma boa relagdo com o poder publico desperta interesse e gera engajamento pela
politica, acende um desejo popular por informagdo e pela busca de solugbes para
problemas comuns, beneficiando ainda mais a sociedade e fazendo do cidaddo que nao
tenha nenhum cargo politico um agente fiscalizador.

Para a manutengéo de didlogo, € de suma importancia encurtar os lagos e remover a
barreira da desinformagdo. Para isso, o cidaddo imperatrizense dispée do portal da
transparéncia da Camara Municipal, onde sdo esclarecidas duvidas em relagao a gasios,
contratagdo de servicos, orgamentos e toda a questdo financeira. Tambem é€
disponibilizado um site com publicagdes do Diario Oficial da Céamara, noticias,
chamamento publico, informativos, transmissdo das sessbes e audiéncias publicas,
informacoes dos gabinetes dos vereadores do mandato, editais e servigos. Entretanto,
nao sdo todos que tém acesso as informagdes disponibilizadas, pela falta de acesso a
internet ou mesmo pela falta de disposicdo em navegar por sites que nao sejam ligados
as redes sociais.

Vivemos na era da velocidade e da agilidade, se a informagdo nao vier por meios oficiais,
vird por meios extraoficiais e que, na maioria das vezes, sdo desinformacdes
transvestidas de verdade. Dados de um estudo feito com apoio do Google, entre 27 de
junho a 20 de julho de 2022, indicam que 62% das pessoas com acesso a internet,
acreditam receber informagdes enganosas toda semana, e que 44% dos brasileiros dizem
receber fake news diariamente. Por fim, 39% dos entrevistados afirmam ter compartilhado
informacdes falsas por engano, ou seja, sem focar a fonte.

A divulgagdo das agbes da Camara, baseada na Lei de Acesso a Informagdo n°® 12.527
de 18 de novembro de 2011, fortalece a cidadania por meio da comunicagao, firmando um
vinculo entre o legislativo e a populagdo e um compromisso de prestagdo de contas dos
servigos realizados, além de campanhas de conscientizagao abrangentes.

O principal desafio de comunicar-se neste municipio € sua extensdo territorial e
populacional. De acordo com o Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE),
estima-se que a cidade, em 2021, possuia 259.980 habitantes, sendo a segunda maior
cidade do estado do Maranhao e centro comercial, cultural e politico da Regido Sudoeste
maranhense. Hoje, por forga de seu grande desempenho nos setores do comércio e da
prestacdo de servigos, Imperatriz ocupa a posigao de segundo maior centro politico,
cultural e populacional do estado, segundo maior PIB do Maranhao e 165° do Brasil, com
PIB de R$ 7.200.694,508 bilhdes, superada apenas pela capital Sdo Luis. E, também, o
principal polo da regido que aglutina o sudoeste do Maranhdo e norte do Tocantins. A
histaria e o desenvolvimento de Imperatriz deram-lhe diversos titulos, entre eles o de
“Portal da Amazénia - Capital da Energia”. Historicamente, a cidade de Imperatriz foi
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abrigo de muitos povos indigenas, antes de sua ocupagao pela comitiva do Frei Manoel
Procopio, considerado o seu fundador.

A Céamara de Imperatriz, cabe a promogao e o dialogo, em que os vereadores da bancada
de oposigao ou da base do governo municipal devem fazer intermediagéo das demandas
e necessidades diretamente com o executivo municipal para o beneficio comum entre
todos os seus municipes. Dessa forma, cabe aos vereadores representar o povo diante
do executivo, em defesa dos direitos e interesses dos bairmos e comunidades do
municipio, buscando o progresso e o desenvolvimento em diversos setores. Devido o
municipio possuir 127 bairros, conforme o servico de CEPs dos Correios - com excegao
dos bairros Setor Rodoviario e Setor Parque de Exposi¢des, que sdo reconhecidos
apenas por suas respectivas comunidades -, e diante dos desafios que a Camara enfrenta
para deixar a populagdo informada e atender os anseios dos moradores, por um bom
servigo pulblico prestado, cabe a Camara Municipal contribuir para a populacao
compreender sobre suas atividades, identificando-a como uma casa legislativa e de
agentes fiscalizadores da melhoria dos trabalhos.

Por se tratar de um municipio tdo populoso, existem diversos desafios que impossibilitam
que a Camara por si s, obtenha éxito na divulgagdo e comunicagdo com os municipes, 0
que abre uma lacuna a ser fechada pela terceirizagdo dos servicos de publicidade e
comunicago. Pois, além de aprovar o orgamento municipal, fiscalizar o uso destes
recursos e garantir que a legislagdo municipal esteja em acordo com as necessidades do
povo, a Camara deve nutrir, ininterruptamente, o debate e o didlogo com a sociedade de
Imperatriz. Didlogo, debate e compartiihamentos de ideias em prol da cidade é, sem
davidas, um elemento chave para que a Camara seja vista em toda sua plenitude de
fungbes e como isso repercute na vida do imperatrizense.

Para solucionar o problema da marginalizagédo dos menos favorecidos e democratizar o
acesso a informagéao, a Camara Municipal de Imperatriz pode dispor de recursos de midia
e nao midia e plataformas de divulgagéo audiovisual, para alcangar o maior numero de
cidaddos por meio do radio, TV, outdoor, backbus, jornal impresso, blogues, sites, redes
sociais e, dessa forma, a informagéao chegara aonde e para quem deve chegar.

No entendimento da agéncia, o desafio da comunicagao proposto, consiste na divulgacao
de informagdes de maneira clara e objetiva, e, orientada pelo approach expresso no
briefing: “Camara Municipal de Imperatriz. Transparéncia, trabalho e uniao com o povo”,
toda a populagdo do municipio tera acesso as agoes desenvolvidas pela Camara e, dessa
forma, vai aproxnmar o povo com a casa de Leis. E importante que o povo conhecga a casa
de leis e se sinta a vontade para interagir com a Camara, acessando seus servigos e
compartilhando com ela suas necessidades.

No que tange a comunicagdo, ndo se pode deixar de considerar dois dos grandes
problemas aferidos & democracia representativa na atualidade sao: a falta de
credibilidade, atribuida aos politicos e a grande lacuna de tempo que se da para que a
consulta da vontade popular, entenda-se, o voto, seja revista. Dessa forma, aos olhos da
populagédo, nunca ha garantias de que apods eleitos os representantes politicos legislem
em real consonancia com as necessidades e solicitagoes da sociedade. Ou seja, vé-se ai
um distanciamento entre representante e representado, que muitas vezes vé seus
interesses se perderem em meio ao mandato de seu candidato, bem como, muitas vezes,
sente dificuldade em poder acompanhar e cobrar as demandas de sua comunidade.

Em outro viés, o estilo de vida moderno tem levado as pessoas a consumirem informagao
de forma cada vez mais digital, ndo apenas pela comodidade e porabilidade de
smartphones, tablets e laptops, mas em especial pelo acesso que as redes sociais tém
permitido & informagéo de forma rapida e quase que instantanea, colocando na mao de
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quem deseja o poder de distribuir informagdes, compartilhar dados ou 0 que bem
entender. Esta realidade nao isenta em uma estratégia de comunicagao a utilizagéo dos
chamados veiculos tradicionais de comunicagao, mas alerta ao fato de que é possivel se
aproximar dos cidaddos, utilizando-se da tecnologia e dos novos canais digitais. Desta
forma, o desafio de comunicagdo esta em explicar o papel e o impacto das acgoes da
Camara Municipal @ comunidade imperatrizense, dando valor para a participagao da
comunidade no processo democratico e de administragdo da cidade; valorizando a
transparéncia de suas agdes; e indo ao encontro do perfil do consumidor de tecnologia,
intensificando a presenca digital, gerando contetdos relevantes e promovendo a
proximidade e o engajamento deste com o 6rgéo legislativo
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Il - ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA

Como o proposto pelo briefing, é de facil percepgéo o interesse da Camara Municipal de
Imperatriz em se colocar como representante legitima dos imperatrizenses, tendo como
objetivos da campanha de comunicagao publicitaria a disseminagao de informagées sobre
assuntos de interesse dos diversos 6rgaos da Camara, a estimulagéo a participagao da
sociedade nos debates e na definicdo de politicas publicas para o desenvolvimento do
municipio, a realizagdo de ampla divulgagdo dos direitos dos cidaddos, dos servicos a
disposi¢cdo dos mesmos, e a explicagdo dos projetos e das politicas propostas pelo poder
legislativo nas areas de interesse da sociedade, para assim atrair a atengao do publico ao
poder legislativo, tendo foco nas agbes gerais da Camara, sem interesses partidarios ou
pessoais.

Dar publicidade as agdes da Camara é crucial para firmar relagdes com a populagéo,
levando informag&o e conscientizagido a comunidade em geral. Para isso a estrategia de
comunicagao precisa ser eficiente e objetiva, elucidando as possiveis duvidas e
despertando o interesse do cidaddo acerca das atividades legislativas. Desta forma,
criamos uma campanha publicitaria institucional voltada ao publico interno e externo, a fim
de:

- Divulgar os projetos de lei e demais matérias legislativas deliberadas na casa de leis;

- Despertar no cidadao a compreenséo e o conhecimento dos alcances e limitagdes do
poder legislativo e olhar para a Camara Municipal como simbolo do exercicio de que o
poder emana do povo;

- Levar & opinido publica noticias sobre os atos e servigos da administragao, com carater
informativo, institucional e de orientagdo social, a fim de possibilitar ndo s6 o
conhecimento da sociedade sobre os rumos que se pretende dar as normas juridicas,
como acender o debate critico e construtivo sobre os temas levados ao Parlamento;

- Divulgar as agdes que o Legislativo promove para fiscalizar o Executivo, destacando os
projetos de leis, nimero de reunides ordinarias e extraordinarias realizadas, frequéncia
nominal dos vereadores nas reunioes, subsidio mensal do vereador, valores gastos com
gabinetes e total de despesas realizadas em viagens;

- Divulgar os trabalhos de projetos desenvolvidos pelo legislativo que possibilitam a
oportunidade de novas liderangas com preparo formal para o legislativo, alem de cursos
que proporcionam debates e aperfeicoamento para vereadores, servidores e populagéo.
Pensando em solugbes de comunicagdo um de carater defensivo (agdes intemas), &
fundamental organizar os meios para que a comunicagao interna possa ser feita: sistema
de e-mails para todos da casa, relagao de disparo e compartihamento de WhatsApp,
grupo de WhatsApp com os assessores de comunicagao, reunioes, palestras e encontros.
Fundamental, também, é institucionalizar um plano de comunicagao anual. Assim, todos
saberdo o caminho, quais os “trilhos”, intensidade e estratégias das atividades de
comunicagao e suas énfases. Logo, todos poderdo pensar e imaginar para 0 mesmo
sentido.

Esses projetos tém, por objetivos, preparar todos os seguimentos, sobretudo, para que
reflitam sobre o papel de cada um na construgdo de uma sociedade melhor e bem
informar a todos acerca de seus direitos e deveres, bem como das reais fungdes dos
vereadores, para que possam, sem excegao, exercerem a verdadeira cidadania;

- Divulgar as audiéncias publicas realizadas pela casa e seus respectivos resultados. Mais
que uma casa de leis, a Camara Municipal € ponto de apoio do cidadao em busca de




seus direitos. Por ser o poder mais préximo ao municipe, € 0 que mais esta familiarizado
com os anseios do povo. O eleitor vota por confiar na representatividade e COmMpromisso
que seu candidato tera ao ser empossado e encarregado desta fungdo. Confianga € o
sentimento depositado sobre esta casa, o que requer respeito e resultados prestados. A
falta de divulgagdo destes resultados, gera um sentimento de insatisfagao popular. Nao é
novidade que os brasileiros estdo cada vez mais insatisfeitos com a classe politica de
todas as esferas do poder, seja por ndo conhecer as agbes de cada orgdo ou pelo
descaso que se vé por parte de muitos politicos. Saber discernir entre cada orgéo € suas
atribuigdes facilita o esclarecimento e reduz a generalizagdo da insatisfacdo por
resultados negativos ou inexistentes.

Estar disposto a ouvir a populagéo e permitir que esta participe diretamente da tomada de
decisdes, reduz a distancia entre o poder legislativo e o municipe, além de garantir que a
cidadania seja exercida de fato com a participagdo do todo. Conscientizar internamente 0s
servidores e os legisladores de que suas atribuigdes sendo feitas com “transparéncia” sao
para o beneficio popular, garantindo a representatividade participativa e a “eficiéncia” das
politicas publicas para a cidade de Imperatriz. Compreendendo que a casa de leis
também é casa do povo e que a populagdo pode ter acesso a informagao, acesso aos
vereadores e que estes podem fiscalizar e denunciar quaisquer atos ou opinar sobre as
dependéncias, deixa evidente que sdo os guardides da lei e do bom funcionamento da
Cémara.

Fazer a populagdo ciente dos feitos do érgdo legislativo municipal torna o cidadao
politicamente ativo, incentiva a participagdo nas sessdes, nas audiéncias publicas, nas
prestagbes de contas, assim como em todas as acoes por este realizadas, para a
manifestagao de opinido e debate de ideias, unindo representante e representado.

A omissdo de informagdo torna o cidaddo inerte a seus direitos e deveres, alheio a sua
fungdo na sociedade e & mercé da boa vontade dos representantes a quem ele dedicou o
voto, o que desfaz e contradiz a ideia de democracia instaurada no Brasil. Intervir para
que a informagdo chegue até as classes mais baixas da sociedade € democratizar o
acesso ao conhecimento e garantir a sustentagao da cidadania.

Baseado no approach sugerido no briefing, trazemos uma proposta robusta que
contempla essa aproximagao: ‘Cdmara de Imperatriz - Trabalho transparente, cidade
eficiente! Essa campanha traduz exatamente no que o legislativo municipal de Imperatriz
tem interesse em mostrar, que sdo os resultados dos trabalhos, e estreitando os lagos
com a populagdo, de forma transparente, engajada com a responsabilidade do
monitoramento das agdes, dos recursos e dos servigos publicos prestados na cidade.
Neste conceito criado, convidamos o cidaddo imperatrizense ao centro do debate,
apresentando-lhes canais de informacdo, transparéncia e participagao social.
Apresentamos cidad@os que se sentem responsaveis, gente feliz por poder influir, sugerir
e compartilhar o melhor para Imperatriz. Com a escolha de trés personas para
protagonizar a campanha, ela ira dialogar com a populagdo, buscando gerar
pertencimento e identificagéo, a partir do conjunto visual expresso nas pegas de midia.
Nesse sentindo, a nova geragao tera uma jovem mulher, simbolizando o futuro da cidade
e destacando a presencga da mulher na construgao de uma cidade plural. Um jovem rapaz
segurando um celular, incentivando a participagdo popular nao apenas por meio dos
canais oficiais da Camara Municipal, mas também de atividades rotineiras do legislativo
municipal. Ndo poderiamos deixar de ressaltar a inclus@o das pessoas da terceira idade,




grupo social que carrega experiéncia de vida e memorias coletivas sobre Imperatriz. Sao
pessoas que muito podem ajudar a pensar o futuro e, acima de tudo, na proposi¢ao de
g,olucgées para os problemas do tempo presente. De um modo geral, é essa diversidade
étnica que faz de Imperatriz uma cidade que bem acolhe pessoas vindas de outros
lugares, cidades e até paises para aqui viverem e construirem suas historias. Com essa
estratificagdo social inserida na estratégia de comunicago o alcance da mensagem € seu
contetido chega a grande maioria do publico-alvo da campanha, atingindo uma cobertura
que contempla diferentes faixas etarias, géneros e classes sociais, além de personalizar a
campanha, buscando em cada publico uma identificagdo. Por fim, a paleta de cores a ser
seguida remete-se aos tons predominantes do brasdo oficial da Camara de Imperatriz,
sendo eles: o amarelo, o verde e o azul, cores que também estéo presentes na bandeira
do municipio, cuja presenca nas pegas buscara reforgar a ideia de que a casa deleiséa
casa de todos e de todas.

Assim, portanto, isso nos leva ao problema de o que dizer, a quem dizer e quando dizer.
O que dizer: a campanha deve instigar a populagdo a conhecer as fungdes, 0s trabalhos e
mobilizar a participagdo popular nos atos da Camara. As mensagens devem ser claras e
objetivas, para a facilitagdo do entendimento da informagdo pertinente, mostrando
seriedade de forma a cativar o expectador, dando énfase nas agdes e no slogan proposto.
A quem dizer: o objetivo maior da campanha € alcancar todas as pessoas que moram ou
que estejam de passagem pela cidade de Imperatriz, seja a urbana ou a rural, de todas as
classes sociais, com ou sem interesse politico. Abranger toda a cidade é fundamental na
garantia do direito ao acesso a informagéo previsto por lei, sem qualquer diferenga de
idade, género, etnia, classe social, posico politica, credo e educacgao.

Quando dizer: A campanha simulada conforme o briefing, contempla o periodo simbdlico
de um més para sua divulgagao, mas, compreendendo que 0 titulo propostosera usado
durante todo o ano vigente do contrato, enquanto as informagoes diversas, mudarao
periodicamente, entretanto, o periodo de veiculagdo das pegas publicitarias apresentadas
nesta proposta serd de um més, a contar do inicio da veiculagdo nas midias
estrategicamente distribuidas. Com a base da estratégia estabelecida e norteando os
caminhos para os trabalhos publicitarios, utilizando-se da maxima “Cémara de Imperatriz -
Trabalho transparente, cidade eficiente!”,define-se os meios pelos quais veicular-se-do as
pecas publicitarias, que de acordo com o edital devem ser cinco, estas serdo: spot para
radio, video para TV, flyer para internet, jornal impresso e outdoor.

A midia tradicional € comumente utilizada para alcangar pontos especificos da sociedade,
de modo assertivo, o publico de determinado canal ou bairro, ou quando em outdoor os
que trafegarem por aquele ponto especifico onde esta instalado. E necessaria uma
analise prévia do publico-alvo da campanha para obter éxito na divulgagao. Dentre os
veiculos da midia tradicional, o de melhor alcance na zona rural é o radio, suas ondas
penetram cidade a fora e é o melhor meio para alcangar essa parcela da populagado que
vive longe do centro comercial. Também € comumente ouvido em taxis, vans e lojas e se
torna util na zona urbana.

A internet, por sua vez, é a melhor forma de divulgagao da sociedade atual, tendo
ferramentas de promogao e divulgagao, trafego pago, e delimitagao de publico-alvo por
meio de algoritmos que identificam o usuario por interesse, localidade, idade e género. O
maior problema é que ela nao esta acessivel em todos os lugares, por isso deve ser
mesclada com a midia tradicional para se obter melhores resultados na divulgagao de
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campanhas.Trabalharemos envolvendo as duas formas de midia, e as pegas produzidas
também podem ser usadas nos canais de comunicagdo da propria Camara, seja no site
Ou nas redes sociais.

Desta forma, para que a campanha entre no dia a dia do publico com o maior impacto e 0
menor ruido, propomos a utilizagdo desta estrutura de comunicagdo que, de modo
paralelo, abordara o cidadao em diferentes momentos e de diferentes formas. A utilizagao
deste mix de midias e agdes diversas possibilitarao um grande alcance, frequéncia,
exposigao e impacto da campanha. Os meios a serem usados infiltrardo a mensagem nao
sO no centro, mas principalmente nos bairros, zonas rurais e arredores de Imperatriz. A
estratégia de comunicagao esta apoiada nos meios de massa, porém um direcionamento
para as plataformas digitais ser4 responsavel pelo maior engajamento do publico com a
campanha. O partido tematico, que se utiliza de termos comuns e conhecidos dos
internautas, e a escolha da forma e estética que os personagens sao apresentados nas
pecas graficas e eletrdnicas contribuem para isso, uma vez que hoje € pelos meios
digitais que as pessoas sdo impactadas e alcangadas com melhor segmentagdo e
resultado.
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Il — IDEIA CRIATIVA

Para dar vida ao processo de comunicagdo, desdobramos a seguir todas as pegas da
campanha, em consonancia com o que se sugere a Camara. Um material com conteudo
resumido, linguagem direta, objetiva, acessivel a todos que poderdo acompanhar a
publicidade que vai expandir e dar mais visibilidade aos trabalhos do 6rgao. Séo elas:

1 - Card para redes sociais: Essa pega sera desenvolvida para promover a comunicagao
junto a toda populagdo, ressaltando os enderegos da Camara na internet e redes sociais.
Ela deve trazer em primeiro plano a imagem comtrés personagens: uma mulher jovem,
um homem segurando um smartphone e um senhor de idade mais avangada. Todos
surgem sorrindo, a partir de uma grande tela de smartphone. Ao fundo, uma imagem em
plano aberto da cidade de Imperatriz, em tons azul, verde e amarelo. Em caixa alta,
consta o titulo desta campanha TRABALHO TRANSPARENTE, e numa tipografia
estilizada “Cidade Eficiente!”, como complemento da frase.Na parte inferiorda pega, vem a
chamada "Participe dos nossos canais oficiais e ajude a melhorar Imperatriz”, seguida
junto com os icones de suas redes sociais - Instagram, Youtube e enderego eletronico —
www.camaraimperatriz.ma.gov.br.Por fim o logotipo da Camara Municipal.

2 - Peca de Midia Exterior — Outdoor: Esta pega pelo seu poder de impacto e presenca
urbana ser4 veiculada nos principais pontos de acessos aos bairros, avenidas e BR 0-10
(Rodovia Belém-Brasilia). A exemplo da arte do card para redes sociais, foi desenvolvida
para promover a comunicagdo junto a toda populagdo, ressaltando os enderecos da
Camara na internet e redes sociais. Ela deve trazer em primeiro plano a imagemcomirés
personagens: uma mulher jovem, um homem segurando um smartphone e um senhor de
idade mais avangada. Todos surgem sorrindo, a partir de uma grande tela de smartphone.
Ao fundo, uma imagem em plano aberto da cidade de Imperatriz, em tons azul, verde e
amarelo, acompanhada do logotipo da Cdmara Municipal. Em caixa alta, consta o titulo
desta campanha TRABALHO TRANSPARENTE, e numa tipografia estilizada “Cidade
Eficiente!”, como complemento da frase.Na parte inferior do outdoor, vem a chamada
“Participe dos nossos canais oficiais e ajude a melhorar Imperatriz”, seguida junto com os
icones de suas redes sociais - Instagram, Youtube e enderego eletronico —
www.camaraimperatriz.ma.gov.br.

3 — Audiospot até 60" -Como a terceira pega permitida a ser descrita na Ideia Criativa
selecionamos o spot de radio, com até 60 segundos e com enredo que ira explorar o
papel da Camara e a participagéo da sociedade.O audiospot inicia com uma voz feminina,
transmitindo com seguranca e firmeza, ao dizer: "A Cdmara Municipal de Imperatriz, a
cada dia, vem construindo uma histéria de confianga, pautada na transparéncia e nos
servicos prestados em prol da comunidade."Com a entonagdo de voz suave para
demonstrar mais proximidade com a populagao, prossegue: “Com isso, convidamos vocé
a também fazer parte dessa histéria. A uniao do legislativo com o povo fortalece o
desenvolvimento de nossa cidade. Vamos juntos fazer de Imperatriz, uma referéncia de
parceria entre a Camara e a comunidade”A pega é assinada com o nome do 0rgao
publico e seu slogan: “Camara de Imperatriz - Trabalho transparente, cidade eficiente!”

4 — % Pégina de Jornal — No anuncio de jornal serdo utilizados os mesmos elementos
visuais aplicados no restante da campanha, objetivando manter unidade da comunicagao,
o que facilita a assimilagdo da mensagem e memorizagdo. O anuncio apresenta o
conceito criativo ja mencionado, mas com um texto maior de apoio, trabalhado para
complementar a mensagem, ja& que este meio permite trabalhar com mais informagoes.
No anuncio ha um convite expresso a populagao para participar das sessoes da Camara.
O texto de apoio ficou dessa forma: Logotipo da Camara de Imperatriz na parte superior
do andncio: em caixa alta, consta o titulo desta campanha TRABALHO TRANSPARENTE,
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e numa tipografia estilizada “Cidade Eficiente!”, como complemento da frase; ainda na
parte superior, 4 esquerda, a pega traz em primeiro plano a imagem de trés personagens:
uma mulher jovem, um homem segurando um smartphone e um senhor de idade mais
avancgada. Todos surgem sorrindo, a partir de uma grande tela de smartphone. Ao fundo,
uma imagem em plano aberto da cidade de Imperatriz, em tons azul, verde e amarelo.Na
parte inferior, a frase: “A sua participacdo é muito importante para a melhoria da nossa
cidade”. Também constam os dias e horéarios que s&o realizadas as sessdes, bem como o
enderego da Camara: “Participe das nossas sessdes todas as sextas-feiras a partir das
08hs. Rua Simplicio Moreira, N° 1.185 — Centro. A pega encerra com 0s enderecos
eletronicos da casa de leis, com os icones de suas redes sociais - Instagram, Youtube e
endereco eletrdnico — www.camaraimperatriz.ma.gov.br.

5 — VT animado até 60” -O VT informativodeve apresentar a identidade visual da
campanha de forma animada, mostrando um didlogo sobre a forga representativa da
camara com toda a sociedade local. A locugdo indaga sobre o papel da Camara e 0 que
ela pode fazer pela populagdo, e na sequéncia ja explica o que a Camara faz, reforcando
o conceito e convocando o publico para acessar o portal oficial e redes sociais que
oferecem informagao qualificada.A fala dos personagens, junto com o texto das legendas,
divididos em 10 (dez) cenas, (quadros com imagens representativas de cada contexto). O
texto da pega é o seguinte: QUADRO 01 -“Vocé sabia que a Camara Municipal € um
orgdo publico fundamental para o desenvolvimento de nossa cidade? QUADRO 02 -
N&o0?QUADRO 03 -Pois é....- E la que indicam, aprovam e fiscalizam projetos de leis para
serem executadas pela prefeitura. QUADRO 04- Por exemplo: programas assistenciais,
construgdo de pragas, escolas.QUADRO 05 -postos de salde, servigos de saneamento e
varios outros projetos que vai melhorar a vida da populacdo garantindo uma cidade
eficiente. QUADRO 06 -Mas é preciso que a populagdo participe também, contribuindo
com sugestées e acompanhando de perto os trabalhos dos nossos vereadores. QUADRO
07 -Quer saber como participar? QUADRO 08 -Venha para nossas sessoes, todas as
sextas feiras a partir das 08hs QUADRO 09 -ou acompanhe nossas redes sociais.O video
termina com a assinatura da campanhano QUADRO 05 - “Camara de Municipallmperatriz
- Trabalho transparente, cidade eficiente!”
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IV - ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA

Para atingir o publico prioritario com eficacia e sem desperdicio da verba que, foi sugerido
pelo instrumento convocatério no valor de R$ 170.000,00.Tragamos a estratégia de midia
que ira envolver toda a populagao do municipio de Imperatriz, abrangendo as classes A,
B, C e D, com a exposigdo positiva da CamaraMunicipal,através dos meios de
comunicagao rentaveis e com comprovado retorno de investimento.

SELECAO DOS MEIOS

Com o avanco da tecnologia, maior inclusdo ao uso de dispositivos méveis conectados
arede mundial de computadores, entende-se que a internet € um dos principais meios de
comunicagdo para divulgagdo da campanha e informagdes das agoes da Camara
Municipal de Imperatriz. Segundo a Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios
Continua (PNAD Continua), em 2021, o telefone celular continuou na lideranga, sendo o
principal equipamento de acesso mais utilizado em 44,4% dos domicilios, alta de 12%,
frente a 2019, quando registrou 32,3%. O uso dos microcomputadores caiu de 45,2% para
42,2% e se encontra na terceira posigao. Além desse, outros meios de comunicagao mais
consumidos pela populagdo também serdo utilizados: Jornal, midia exterior (outdoor) e
radio.

Perfil do Consumidor dos meios de comunicagdo nas principais capitais brasileiras,
segundo os Ultimos resultados da pesquisa Midia Dados Brasil (2021):

A IMPORTANCIA DO JORNAL (Ver gréafico 1)

A eficiéncia de informagdo que um jornal tradicional impresso faz com que confiemos
cada vez mais na transparéncia e na credibilidade de uma noticia. Transmite para uma
cidade comunicagao, valores, crengas e costumes.Possui todo contexto instrutivo de uma
reportagem, por exemplo, permitindo que observemos os sentidos e os significados de
uma cultura.

Nessa relacdo, ndo podemos deixar de citar da valorizagdo do jornal impresso para a
histéria de uma cidade, possuindo a qualidade de trazer as historias da regiao de forma
atualizada e aprofundada.

A IMPORTANCIA DA MIDIA EXTERIOR (OUTDOOR) (Ver gréfico 2)

Esse meio marca presenga no cotidiano das pessoas pela sua inclusao no ambiente
urbano e possibilita maior cobertura nos principais pontos da cidade de Imperatriz. Ao
mesmo tempo, a rotina das pessoas, que estdo cada vez mais fora de suas casas,
transitando entre varios pontos, amplia ainda mais o poder de propagagdao da midia
exterior. Diante disso, entendemos o quao importante € essa midia, pois a populagao em
geral sera impactada diversas vezes pela mensagem da campanha proposta enquanto
estiver se deslocando pela cidade. Neste cenario, prope-se o investimento em midia
como outdoor simples, situados em pontos estratégicos.

A IMPORTANCIA DAS REDES SOCIAIS (Ver gréfico 3)

A internet sera o meio basico da campanha, pois cumpre com o objetivo de alcance da
mesma. O Brasil € o 3° pais que mais utiliza as redes sociais, desde a hora que
acordamos até a hora em que vamos dormir ficamos conectados. Precisamente, ficamos
online desde as 8h33 da manha e desconectamos as 22h13, como exibido na pesquisa
da NordVPN, sobre os habitos dos brasileiros e o tempo gasto na internet. E as principais
redes sociais mais utilizadas sao Youtube, Facebook, WhatsApp e Instagram. A internet
possui grande penetragdo em todas as classes sociais, faixas etarias e géneros,
destacando as classes ABC (89% de impacto) e a faixa etaria entre 20 e 44 anos (50% de
impacto), de acordo com a pesquisa Midia Dados (2021). Para cumprir com o objetivo de
alcance do meio basico da campanha, vamos utilizar, como estratégia nao midia, as
redes sociais: Facebook e Instagram, onde vamos impulsionar as postagens da




campanha para a cidade de Imperatriz, com perfil de publico homens e mulheres entre 18
e 65+ anos.

A IMPORTANCIA DA EMISSORA DE RADIO (Ver grafico 4)

O radio esta presente em praticamente 95% dos domicilios do estado do Maran'héo. Por
meio de aparelhos tradicionais, telefones celulares, tablets, computadores ou até mesmo
pela propria TV, a comunicagdo realizada via radio é &gil, possui custo de consumo
acessivel a populagao e tem uma audiéncia consolidada enquanto meio de comunicagao.
Assim, conseguimos destacar que, do veiculo Radio, atingiremos praticamer_lte a
populagdo de Imperatriz, incluindo seus assentamentos. Para efetivar a propagacao da
mensagem da campanha, sugerimos insergdes de 30 segundos durante um ciclo de 30
dias.

A IMPORTANCIA DA EMISSORA DE TELEVISAQ (Ver gréfico 5) _
Atelevisdo € um dos mais amplos processos convencionados, denominando-se assim
de meio de comunicagdo de massa, pois pode transmitir, a0 mesmo tempo, uma
linguagem verbal e uma n3o-verbal, utilizando os recursos de som e imagem como forma
de entreter o telespectador. Na cidade de Imperatriz, as emissoras de televisao tém_ uma
audiéncia significativa, dessa forma, a importancia de adicionar no plano de midia as
principais emissoras do municipio.




Grafico 1 - A IMPORTANCIA DO JORNAL
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Grafico 3 - A IMPORTANCIA DAS REDES SOCIAIS
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Grafico 4 - A IMPORTANCIA DA EMISSORA DE RADIO
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Grafico 5 - A IMPORTANCIA DA EMISSORA DE TELEVISAO
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SIMULAGCAO DE PLANO DE DISTRIBUICAO
Para melhor aproveitamento da verba disponivel no valor de R$ 170.000,00 e maior
alcance em diregdo ao publico-alvo da campanha, que contempla toda a populagao
residente em Imperatriz, propomos a comunicagdo da campanha com as seguintes
midias, conforme sugestdo do briefing: Jornal impresso, TV, midia exterior (outdoor),
midia on-line (redes sociais — Facebook e Instagram) e midia eletrénica (para radio).
A campanha foi desenvolvida a partir do reconhecimento de que a Camara Municipal de
Imperatriz precisa informar, publicitariamente, o cidaddo local com o fim de dar-lhe
ferramentas para a concretizagdo da sua cidadania. Portanto, foram escolhidas cinco
pecas, pensadas a partir de aspectos como: o efeito da mensagem, a composigao verbo-
visual, a abrangéncia de distintos perfis de publico, a criagdo de empatia, a facilidade de
acesso e a penetragdo mais ampla nas mais diversas comadas sociais, etarias,
escolaridades e faixas de renda.
Aliando os dispositivos de midias tradicionais e mais modemos, buscando racionalizar o
uso de recursos materiais e financeiros, valorizando instrumentos bastante populares de
divulgagdo (como spot para veiculagdo em radio locais), a campanha acabou por escolher
a natureza de mensagem empdtica, objeto e alcance amplo.
A campanha proposta para a Camara Municipal de Imperatriz tera, como simulagao, uma
verba de R$ 170.000,00 (cento e setenta mil reais) e uma prazo de um més, sendo
planejado e executado nesse espago de tempo. Contando com a seguinte estratégia de
midia por meio dos seus dispositivos, com a ressalva de que se reserva 01 dia para
realizar o briefing, (B) mais 01 dia para a criagdo das pegas que compdem essa
campanha (C) e 01 a 02 dias em média para efetuar a distribui¢do (D), num total de 05
dias destinados para essas atividades.
01 - JORNAL
Veiculagao de 03 (trés) inserces de anlncio ¥z pagina colorida no Jornal O Progresso,
distribuidos durante um ciclo de um més, conforme solicitado no briefing (um antncio por
semana). A verba utilizada para veiculagao é de R$ 10.500,00, representando 6,17% do
- valor total.
= 02 - MIDIA EXTERIOR 1
e Veiculagdo de 12 (doze) outdoors, instalados em pontos estratégicos, durante o periodo fr
de um més, distribuidos nos melhores pontos da cidade levando visibilidade a |
campanha.Para veiculagdo, destinou-se a quantia de R$ 16.800,00, correspondendo
a9,88% da verba total. Com relagdo & produgao das placas, impressas em policromia sob
s lona, o valor empregado foi de R$ 19.200,00, representando 11,29% da verba total.
Juntas, produgdo e veiculagdo das placas de outdoor somam R$ 36.000,00,
4 representando 21,17% do total.
03 —REDES SOCIAIS
Meio rapido, moderno, inovador, detentor de grande nimero de usuarios e com alto poder
. de engajamento. Pela primeira vez, desde 2016, houve alteragao significativa no ranking
de dispositivos mais usados nos domicilios brasileiros para acessar a internet. Com uma
parcela significativa do investimento em midia da campanha na intemnet, propomos:
Desenvolvimento de 01 post criado para as redes sociais Facebook e Instagram, todos
com direcionamento para a cidade de Imperatriz,conforme planilha apresentada a seguir,
tendo a possibilidade de serem impulsionados, no Facebook, para aumento do alcance,
com perfil de publico homens e mulheres entre 18 e 65+ anos, totalizando 220.000
impactos no periodo de um més; o Instagram, veiculando as postagens da campanha,
tanto no feed como nos stories, somando 220.000 impactos, também no periodo de um
més. O valor empregado nos impulsionamentos sera de R$ 5.477,59 (3,22% da verba) no
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Facebook e R$ 5.477,59 (3,22% da verba) no Instagram, totalizando R$ 10.955,18 isso
representa 6,44% do valor total proposto.

04 - RADIO

Veiculagdo de audiospot com até 30 segundos, durante um més, nas seguintes emissoras
_cle radio: 60 inser¢des na Radio Difusora FM (R$ 1.440,00 — 0,84% da verba), 53
insergoes na Radio Nativa(R$ 4.770,00 — 2,80% da verba), 87 inser¢des na Radio Mirante
FM(R$ 1.740,00 — 1,02% da verba), 81 insergdes na Radio Terra FM(RS 1.782,00 —
1,04% da verba) e cota de patrocinio mensal na Radio Imperial FM com 100 chamadas
mensal(R$ 3.500,00 — 2,05% da verba). Para enfatizar ainda mais os trabalhos
desenvolvidos pela Camara Municipal de Imperatriz, e diante do valor proposto,
sugerimosblitz nos dias de sessdo, sendo uma vez por més, incluindo ainda a adesao da
Hora Certa na Radio Mirante FM. Durante o tempo determinado nobriefing, com
abrangéncia ndo s6 em Imperatriz, mas também por onde os sinais das emissoras
alcangam, dessa forma deixa a campanha ainda mais atraente e proveitosa. A verba
utilizada nas emissoras de radio para veiculagdo é de R$ 13.232,00, representando
7,78% do valor total.

05 - TELEVISAO

Para este canal de comunicagéo, a proposta é de anunciar a midia da Camara Municipal
de Imperatrizna TV Mirante (R$ 58.875,00 — 34,63% da verba), TV Difusora (R$
33.657,82 — 19,79% da verba) e na TV Nativa (R$ 2.320,00 — 1,35% da verba). Durante o
tempo de um més, determinado em briefing, com abrangéncia nao s6 em Imperatriz, mas
também por onde os sinais das emissoras alcangam, dessa forma deixa a campanha
ainda mais atraente e proveitosa. Foram escolhidasas emissoras mais acompanhadas
pela populagéo de Imperatriz, com isso, o publico recebera a midia.Destinou RS 4.460,00
para a produgdo do video, o gue inclui animagao grafica, edicdo e finalizacao,
correspondendo a 2,62% do orgamento previsto. A verba utilizada nas emissoras de
televisdo para veiculagdo é de R$ 94.852,82, representando 55,79% do valor total.

Fica estipulada a seguinte distribui¢ao:

a) TV Mirante (TV Globo): emissora lider em audiéncia, 03 insergdes nos dias 01, 02, 03,
05, 06, 07, 08, 09, 10, 12, 13, 14, 15, 16, 17, 19, 20, 21, 22, 23, 24, 26, 27, 28 e 29 de
margo, perfazendo um total de 75 insergdes, veiculadas entre os programas: Bom Dia
Mirante, JMTV 12 edi¢do, Globo Esporte, JMTV 2% edigdo, Jornal Nacional, Novela e
Fantastico.

b) TV Difusora Sul (SBT): cota de patrocinio no Programa Bandeira 2, durante um més;
01 inser¢ao no Jornal da Difusora 1% edigdo nos dias01, 06, 10,14,23 e 28de margo,
perfazendo um total de 06 insergdes; 01 insergao no Jornal da Difusora 2° edi¢ao nos dias
02, 07, 09, 11, 15, 20, 24, e 29 de margo, perfazendo um total de 08 insergoes; 01
insercao no Programa do Ratinho nos dias 03, 08, 13, 16, 17, 21, 27 e 30 de margo,
contabilizando um total de 08 insergbes. A tatica estabelecida nessa emissora € de
alternar os anlncios entre os programas elencados, de forma que sejam contemplados
publicos distintos, durante o periodo de divulga¢do da campanha.

¢) TV Nativa (Record TV): cota de patrocinio mensal nos programas Nativa News e Jornal

da Record.
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CAMARA MUNICIPAL DE IMPERATRIZ
CONCORRENCIA PUBLICA: N° 002/2022
CAMPANHA: CAMARA DE IMPERATRIZ. TRABALHO TRANSPARENTE, CIDADE

EFICIENTE
RESUMO DE INVESTIMENTOS
PRODUCAO |
Média |
PECA QTD FORMATO UNIT.(R$) |TOTAL(R$) |[Percentual
(%)
Outdoor 12 9X3 R$ 1.600,00|R$ 19.200,00 [11,29% |
Video 1 VIDEO R$4.460,00| R$ 4.460,00 |2,62%
Valor Total Produgao (R$)|R$ 23.660,00 |13,91%
VEICUL'ACAO® DE MIDIA - 01 231 de MARGO L]
: , Meédia |
- PRAGA - UNIT. | C Percentuali
£ e (%)
JORNAL - - - - -
Jormal O 6,17%
Progresso 3 IMPERATRIZ |R$3.500,00 R$10.500,00
Impulsionamento
Redes Sociais |
Facebook 30 dias | IMPERATRIZ | R$ 182,58/dia|R$ 5.477,59 |3.22% 1
Instagram 30 dias | IMPERATRIZ | R$ 182,58/dia|R$ 5.477,59 |3,22% ‘
Subtotal recje_s RS 10.955,18 6,44%
sociais
™V v E . = 5
TV Mirante - - - - -
Bom Dia Mirante 15 IMPERATRIZ |R$ 153,00 R$ 2.295,00 |1,35%
JMTV 12 Edigéo 10 IMPERATRIZ |R$466,00 R$ 4.460,00 [2,62%
Globo Esporte 10 IMPERATRIZ |R$597,00 R$ 5.970,00 |3,51%
JMTV 22 Edigao 10 IMPERATRIZ |R$ 843,00 R$ 8.430,00 |4,95%
Jornal Nacional 10 IMPERATRIZ |R$ 1.331,00 |RS$ 13.310,00 |7,82%
Novela 10 IMPERATRIZ |R$ 1.339,00 |R$ 13.390,00 |7,87%
Fantastico 10 IMPERATRIZ |R$ 1.102,00 |R$11.020,00 |6,48%
TV Difusora - = = - -
Bandeira 2 & IMPERATRIZ |R$6.298,00 R$ 6.298,00 |3,70%
Jornal da 8,24%
Difusora 12 6 IMPERATRIZ |R$ 2.335,97 |R$14.015,82
Edicao
Jornal da 4,47%
Difusora 2* 8 IMPERATRIZ |R$950,00 R$ 7.600,00
Edicao
Programa do 8 IMPERATRIZ |R$718,00 R$5.744,00 |3,37%

/
C

_ / . I
= R G Vg
.




AeLLLLLLLLLLLLLLLL L33 800000038343dddddddddddddddd

Ratinho

[TVNativa | - : . - -
|Nativa News | * IMPERATRIZ |R$1.000,00 |R$1.000,00 |0,58%
Jornal da Record|  * IMPERATRIZ |R$1.320,00 |R$1.320,00 [0,77%
S Subtotal TV|R$ 94.852,82 |55,79%

| OUTDOOR : - - - :
Outdoor (4 9,88%
cartazes) 12 | IMPERATRIZ |R$ 1.400,00 |R$16.800,00

RADIO . ” . - .
Difusora FM 60 IMPERATRIZ |R$24,00 R$ 1.440,00 |0,84%
Radio Nativa FM | 53 IMPERATRIZ |R$90,00 R$ 4.770,00 |2,80%
Radio Terra FM 81 IMPERATRIZ |R$22,00 R$ 1.782,00 |1,04%
Radi i )
- (hrGsc] 100 | IMPERATRIZ |R$35,00 R$ 3.500,00 |20°% |
Radio Mi 1.02% |
ff,i L 87 | IMPERATRIZ |R$20,00 R$1.740,00 | 0?7

| SubtotalRadio | R$13.232,00 |7,78%

Valor Total Midia (R$)

R$146.330,00 | 86,07%

TOTAL GERAL (R$)

R$170.000,00 |100%

Importa o presente orgamento no VALOR TOTAL GERAL PRODUGAO + MIDIA: RS

170.000,00 (cento e setenta mil reais).

19 de janeiro de 2023.
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TRABALHO TRANSPARENTE,'

Cidade

Participe dos nossos canais oficiais

e ajude melhorar Imperatriz

| MUNICIPAL DE
< IMPERA

g S




Participe dos nossos canais oficiais
e ajude melhorar Imperatriz




03 - AUDIOSPOT ATE 60" (ROTEIRO)

TECNICA

Gravagao com voz feminina, com

Leitura média seguranga e firmeza.

Entonagao de voz suave para
demonstrar mais proximidade com
a populagao ao mesmo tempo que

também demonstra seguranga.
Leitura média

Finaliza com o nome da Camara de
Imperatriz e slogan proposto

Leitura média

A camara municipal de imperatriz, a cada dia
vem construindo uma historia de confianga,
pautada na fransparéncia e nos servicos
prestados em prol da comunidade.

Com isso, convidamos vocé a também fazer

partes dessa historia. A unido do legislativo com

o povo, fortalece o desenvolvimento de nossa

cidade. Vamos juntos fazer de imperatriz, uma |
referéncia de parceria entre a camara e a

comunidade.

Camara de imperatriz
Trabalho transparente, cidade eficiente!
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L 05 - STORYBOARD do VT animado até 60"

Vocé sabia que a Camara Municipal ¢ Nio?..
um érgdo publico fundamental para o
i desenvolvimento de nossa cldade?

Pols ¢... € 1 que Indicam, aprovam e
fiscallzam projetos de leis para serem

executadas pela prefeitura.

Por exemplo: programas assistencials,
construcao de pragas, escolas,

postos de salde, servicos de Mas ¢ preciso que a populacdo
saneamento e varios outros projetos participe também, contribuindo com
que val melhorar a vida da populagdo sugestdes e acompanhando de perto

garantindo uma cidade eficiente. os trabalhos dos nossos vereadores,

\N

Quer saber como participar?

Acesse osite
www.camaraimperatrizma.gov.br

Assista pela youtube
youtube com/CamaraMunicipalitz

$lga nossa instagram
Instagram com/camaralmperatrizma

CAMARA
MUNICIPAL DE
IMPERATRIZ

TRABALHO TRANSPARENTE,

Cidade Ticienle!

T

ou acompanhe nossas redes soclals

Camara de Municlpal Imperatriz -

Trabalho transparente, cidade eficlente!

Venha para nossas sessdes, todas as
sextas feiras a partir das 08hrs




